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1月26日(木）、「新潮流！Web2.0新しいネットビジネスの創り方に着目せよ！」と題した
弊誌主催のビジネスフォーラムが開催された。

検索型広告、ブログ、ＲＳＳなどのネット技術の進展により、宣伝・広告などのマーケティングの手法が根底から変化しつつあります。新しい時代のネットビジネスでは、

宣伝担当が宣伝する時代ではなく、Ｗeb担当者がマーケティング感覚をもつ必要があります。 このセミナーでは、「ロングテール化するネット広告」と題して、最先端

を走る実務者の方にこれからの時代のＷebマーケティングについて詳述していただきます。ネット広告の仕組みや商品バリーエーションが一気に理解できます。

第 2 回 インターネットマガジン
ビジネスフォーラム 開催レポート

第 4 回 イ ン タ ー ネ ッ ト マ ガ ジ ン ビ ジ ネ ス フ ォ ー ラ ム
「ロングテール化するネット広告　―１億総マーケッター時代に向けて―」

ジャーの小川 浩 氏 が、Web2.0の進化に伴い、現状のFeed技

術も“Feed 1.5”やがては“Feed 2.0”となる、との見通しを語っ

た。メッシュ型連携の増加により、徐々に新たなビジネスが生ま

れると予見し、サイボウズではFeed 2.0を見据えた新サービス

の提供を活発に実践して行くとの事であった。

このフォーラムは、リアルビジネスの最前線で活躍している先

駆者の視点を通じて、注目を集めているITキーワードの特徴を

参加者がより深く理解することが狙いである。終了後のアンケー

トでは、誌面と講演内容のリンクが好評を博した。今後も定期

的なイベントとして開催されることを希望する。

話題のWeb2.0が特集された弊誌の反響と同じく、2回目と

なった本フォーラムも定員に達した参加者の多さからその関心

の高さを強く感じた。

前半のセッションではGMO VenturePartnersの取締役 村松

竜 氏により、「Web2.0時代」がもたらす進化で何が変わるかを

ベンチャー・キャピタリストの立場から冷静な分析が披露され

た。資本市場を俯瞰した視点から、Web2.0時代ではVCの役割

が単なるファンドから多角的なビジネスパートナーとしての役割

が変わると考えており、従来の1.0時代とは違うビジネスを企画

する参加者には有益な助言となった筈である。

後半は、サイボウズのネットサービス部ジェネラルマネー

日時：2006年3月23日(木) 14:00～17:00 

場所：ちよだプラットフォームスクウェア
東京都千代田区神田錦町3-21

交通：東京メトロ東西線　竹橋駅下車徒歩5分

参加費：一般 10,500円（テキスト・税込）

定員：100名 (先着）※定員に到達次第申し込みを締め切ります。

プログラム：

14:00 「ロングテール～新しい広告の開拓地」
【講師】グーグル（株）広告プランニングシニアマネージャー／高広伯彦氏

15:30 「検索連動型広告とロングテールの密接な関係性を生かすノウハウ」
【講師】アウンコンサルティング（株）マーケティンググループマネージャー／岡田吉弘氏

※講師・講演内容等は予告なく変更することがあります。

お申し込みは下記ページにアクセスして、必要事項をご入力ください。

http://direct.ips.co.jp/book/internet/seminar060323/ 

満員御
礼!
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