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あらゆる技術の集大成とも言えるロ

ボットが一般家庭へ普及し始めた。

一般家庭向けのロボットは、パート

ナーロボットと呼ばれている。1999年の

ソニーの4足型ペットロボット「AIBO」や

2000年の本田技研の2足歩行ロボット

「ASIMO」の発表以降、パートナーロボッ

トを専門に開発・販売するロボットベン

チャーが続々と登場。介護用、警備用、

掃除用など各種分野で研究および商品開

発が行われており、今後着実に市場規模

を拡大していく模様だ。

調査・コンサルティング会社のシード・

プランニングが2005年5月に発表した調

査結果によると、パートナーロボットの

2005年の市場規模は台数ベースで3.1万

台、金額ベースで40億円とそれほど大き

くはない。しかし、2010年には台数ベー

スで269.4万台、金額ベースで4,500億円

と飛躍的に拡大。2015 年には、台数

ベースで約1,300万台、金額ベースで約2

兆円市場に達すると予測した。

市場を牽引するのは、主に癒し系、エ

ンターテインメント、セキュリティーの3用

デ ー タ で 読 む 未 来

エンターテインメントや生活支援として急成長
家庭向けロボット市場は2015年には2兆円に

途で、2015年には、癒し系が4,782億円、

エンターテインメントが3,664億円、セキュ

リティーが3,525億円になると見ている。

2005年9月に閉会した「愛・地球博」に

も多くのパートナーロボットが出品され

たことから、注目度は高く、市場拡大の

追い風になっていると言える。パート

ナーロボットの普及にはコンテンツの充

実が必要と言われており、新しい用途と

しては、「マネキンをロボット化して新ビ

ジネスを展開」「インテリアと見守り監視

の融合」などが挙げられる。

図1 パートナーロボット市場規模予測（国内）
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図2 パートナーロボットの発売・発表時期と市販台数
パートナーロボットの発売・発表時期を見ると、

2001年までは4～5台だったが、2004年に

は20台にまで増え、累計で68台となった。こ

のうち、49台が市販されている（2005年3月

時点）。

現在市販されている49台のパートナーロボット

に対して用途分野別に分析を行った結果、もっと

も多かったのは趣味や娯楽を目的としたエンター

テインメントロボットで22％。次いで留守番、

見守りなどの生活支援ロボットが18％、教育ロ

ボットが12％となった。

0

5

10

15

20

25

市販台数 

発売・発表台数 

2005年 2004年 2003年 2002年 2001年 2000年以前 

5

3

1

10

7 7 

10

20

13

19
18

4

（台） 

図3 市販パートナーロボットの分野割合　N=49
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図4 AIBOの購入理由（複数回答）
「面白そうだから」「かわいらしい」の回答が上位

にきていることから、AIBOは着実にエンターテ

インメントロボットとしての認知が進んでいるも

のと考えられる。

出所●図1～4 シード・プランニング「2005

年版 パートナーロボットの最新市場動向」より
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