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インターネットを介して24時間、いつで

も聴きたい時に好きな楽曲を購入できる

音楽配信。音楽配信ビジネスがスタート

したのは1999年12月。しかし、普及の

スピードはゆるやかで、音楽配信コンテ

ンツの売り上げが具体的なものとなり始

めたのは、アップルの iTunes Music

Storeが開始された2003年からである。

シード・プランニングの調べによると、

国内の音楽配信市場は、2003年は8億

円、2004年が16億円と、市場としてはか

なり厳しい状況が続いていた。そして

2005年には2004年の約9倍、143億円の

市場になると予測。さらに、2005年以降

急拡大し、2010年には561億円に達する

と見込んでいる。

順調に市場が拡大するように見受けら

れるが、同社は2006年以降の拡大には

次の3点がポイントになると分析している。

1つ目は、レコード各社がMora以外の

音楽配信サービスに楽曲を提供するこ

と。2つ目は、配信楽曲の幅を広げるこ

とである。しかし、日本においては権利

関係が複雑なことから、一挙に配信楽曲

デ ー タ で 読 む 未 来

音楽配信コンテンツ市場は2010年には561億円に
携帯電話向けサービスが市場を牽引

を増やすことは難しいと考えられる。主

要なレコード会社から各音楽配信サービ

スへの楽曲提供が進むことで、インター

ネット音楽配信は急速に市場を拡大する

だろう。そして3つ目は、NTTドコモの

「着うたフル」への参入時期である。同社

では、2006年に参入すると仮定して予測

した。実際、NTTドコモが「着うたフル」

に参入すれば、携帯電話音楽配信の市

場は急激に拡大するだろう。市場の拡大

は、当面は携帯電話向けの音楽配信

サービスが担うものと考えられる。

図1 音楽配信コンテンツ市場予測（国内）
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図2 着うたフル1,000万ダウンロード突破までの経緯
アーティストの楽曲を1曲まるごと携帯電話に直

接ダウンロードできるEZ「着うたフル」サービス

が開始されたのは2004年11月19日。7か月

間で、累計ダウンロード数が1,000万曲を突破

した。

2003年から2004年の1年間で6倍以上に成

長。「MSN Music」や「iTunes Music Store」の

サービスが欧州でもスタートしたことから、

2005 年も順調に売り上げを伸ばすだろう。

2010 年には 2004 年の約 10 倍に当たる

3,476億円に達する見込みである。
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図3 音楽配信コンテンツ市場予測（世界）
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図4 携帯オーディオプレーヤー市場規模（日本）
1999年をピークに減少傾向にある。しかし、

1999年と比較すると2003年でも従来機種が

59％もあり、非デジタル機種の人気はいまだ根

強い。日本のMD型は世界市場の3分の2を占め、

現在も微増で推移しているが、逆にそのことが日

本のデジタル化を鈍化させているとも言える。

出所●図1、3、4－（株）シード・プランニング/

「2005年版 音楽配信の世界及び国内の最新市場

動向」より●図2－KDDI（株）、沖縄セルラー電

話（株）2005.6.17ニュースリリースより
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