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インターネット広告市場が、①インター

ネットの生活への浸透、②検索エンジン

連動型広告やアフィリエイト広告、リッチ

メディア広告など、新しい広告媒体や広

告手法の普及、③広告主の裾野の広がり

を背景に、飛躍的な伸びを見せている。

「2004年（平成 16年）日本の広告費」

（電通）によると、2004年のインターネット

広告費は1,814億円に達し、前年比の増

加額（631億円）、増加率（53.3％）ともに、

これまでの実績を大きく上回った。これ

は、4大マスメディア広告の1つであるラ

ジオ広告の規模（1,795億円）を抜く数字

である。

広告主から見たインターネット広告の

最大の特徴は、既存のマスメディア広告

に比べROI（費用対効果）がわかりやす

い点にある。中でも、注目度が高いのは

検索エンジン連動型広告だろう。アウン

コンサルティングによれば、2004年の検

索エンジン連動型広告の市場規模は350

億円。その後は年間約250億～300億円

ずつ増え続け、2007年には1,170億円に

達すると予測されている。

デ ー タ で 読 む 未 来

2007年、インターネット広告市場は4,000億円超に成長
検索型などの伸びで雑誌広告の市場規模を上回ると予測

ところが一方で、直接的な購買誘導よ

りブランディングに軸足を置いたインター

ネット広告も本格化しつつある。従来テ

レビ広告などマスメディア広告に多額の

広告費を投入してきた企業が、インター

ネット広告を併用してブランド構築を図

ろうとしているためだ。

こうした広告主側の変化を追い風に、

インターネット広告は2007年に雑誌広告

の市場規模を上回る4,000億円超に成長

すると予測されている（詳細は『インター

ネット白書2005』）。

図1 インターネット広告市場規模の推移・予測

出所●電通「日本の広告費」、アウンコンサルティングプレスリリースなどをもとにみずほコーポレート銀行産業調査部推定・予測
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図2 利用している検索サービス
複数の検索エンジンを利用するユーザーも多い

が、最も多く使っている検索エンジンを単一回答

で聞いた調査ではYahoo!が高い知名度で、2位

のGoogle以下を大きく引き離している。
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図3 検索型広告のクリック経験の有無
Googleのアドワーズ広告や、Yahoo！に表示さ

れるオーバーチュアのスポンサードサーチなどの

検索エンジン連動型広告。クリック経験が「ある」

との回答が6割を超えている。
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図4 利用しているアフィリエイトプログラム
個人ウェブサイトの開設者が利用しているアフィ

リエイトプログラムは、その代名詞となっている

だけあって、A8.netが63.0％と最も多い。そ

れに楽天アフィリエイト（55.6％）とバリューコ

マース（51.9％）が続いている。

出所●図2～4『インターネット白書2005』
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