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ブロードバンド時代のインタラクティブコンテンツ

マンガ：萩原慶

お題：『悲しみのクロス数取機』

台風もいっぱい来ていることだし、いっちょビックウェーブに乗りたくな

る今日この頃。そういえば「ネットサーファー」にとってのビックウェーブ

は近頃あんまりありません。まあ、日本人の約半分がインターネットを

使っているんだから、簡単に乗れるスモールウェーブで十分なのか？

ちなみにビーチボーイズは波乗りできなかったという雑学を披露した

ところで、100メガバイトなコンテンツをとくとご覧あれ！

株式会社インプレス（この雑誌を作っている会社です）が毎年出している「インターネット白書」によると、日本のインターネット人口4619万5700人！ おいおい、人口の約半分だよ！ と
驚くことしきりである。で、我が社のことながら毎年この数を見て疑問に思うのが、「何で総務省が出している数字と違うの？」ということだ。まあ、そこは大人の世界。ケイタイからのアク
セスを入れるとか、入れないとか微妙な駆け引きがあるんでしょうが、今度白書の担当者に詳しく聞いてみます。で、「カウンターで計測していたから、計り間違っちゃた」ってなナイスな回
答が得られればいいのですが、まあ我が社に限ってそんなことは……。ちなみに、カウンター（数取機）とクロスカウンターをかけてオチにしているんですけど、わかりにくいっすか？
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某合同訓練に潜入してみました。

壁掛けテレビの異世界感覚

1953年、シーグラム“明日
を超えるプランを創る男”
シリーズの雑誌広告。す
でに、現在の壁掛け液晶
テレビのようなものが想像
されていた。
今月の一句
『シーグラム　ちゃんと
お酒の　広告しろ！』

高部正樹（たかべ・まさき）
現役日本人傭兵。現在も各地を転戦中。
著書に『傭兵のお仕事』（文芸者）、『傭兵
の誇り』（小学館）などがある。

実は今回、私は某資本主義国と、

東南アジアの国の合同軍事訓練

に参加してきた。事情があって、国

名はひかえさせてもらうが、かなり大

きな軍事訓練である。この訓練に

参加して、いちばん驚いたのは軍部

における携帯電話の普及率だ。現

地でのレンタルだが、某資本主義

国の将校クラスはほとんどが携帯

電話を持っていた。軍事通信に使

う「ウォーキートーキー」は通信範囲

が狭く、そのほかの通信機も大型

で重いうえに、専門技術が必要で

通信設定に手間がかかる。となれ

ば、携帯電話は簡易通信手段とし

て非常に重宝されるわけだ。

なかでも、携帯電話の小型軽量と

いう特徴は、軍隊では非常に重要

なのだ。行軍、作戦遂行のために

いかにして荷物を最小限にするか

を日々計算している我々兵士にとっ

ては、たった何十グラムで通信設備

が整ってしまうというのは非常にあ

りがたいことなのである。

で、このように携帯電話が軍部にも

浸透することによって、セキュリティ

ー技術や通信可能範囲の拡大な

ど、またハード面でも完全防水、対

ショック性能が向上していけば、有

事の通信環境は大幅に変わってく

ると思う。携帯電話が誰でも簡単

に扱えるという特徴も、軍隊にとっ

ては大きなポイントになる。特に訓

練度の低いゲリラ兵士にとっては、

願ってもない通信手段となるのでは

ないだろうか。もちろん某資本主義

国のように戦場に入り、現地人を

訓練してゲリラ兵に仕立てあげて

いこうとする、大国の特殊部隊にと

ってもありがたいものになるはずだ。

ただ、この訓練で憤慨したことがひ

とつある。おいおい、某資本主義

国の司令部の兵士たち。なんで、

キミらは訓練中なのにホテル住まい

なんだ？ まあ、2万人規模の訓練

だから兵舎が足りなくなるのはわか

るけど、前線の兵士は野営地にい

るんだぞ。

前線勤務のオレの気持ちも理解し

てもらいたいものだと、つい思って

しまうのは傭兵の性なのか？

20世紀前半、中盤の記録から未来

を呼び出すパストフューチャーの宝

箱。今月は壁掛けテレビ。1953年

の雑誌広告である。53年と言えば

アメリカで本格的テレビ放映（もち

ろんモノクロ）が始まってから12年

しか経っていない。そもそもカラー

放送のフォーマットは最初は２つあ

った。撮影時にRGBフィルターを

回転させるフィールド順次方式と

RGB3本の電子銃を使うシャドウマ

スク方式である。CBSで開発され

たフィールド順次方式は51年から

放送されていたが、モノクロ放送が

受信できないなどの制約のため

早々に撤退。シャドウマスク方式が

現在まで生き残っている。

「未来、あなたの見逃したくないショ

ーの特等席は御贔屓のレストラン

になる」というコピーはなかなかイン

パクトが強い。この厚さだときっと

液晶だろうけど、液晶の実用化って

いつだ？！ 日本のテレビ黎明期に

正力松太郎が設置した街頭テレビ

と発想的に似ているが、テレビの

普及が遅れた日本がすでにそれを

やっちゃっていたというあたりに正

力の凄さを感じる。また、街頭テレ

ビと、この壁掛けテレビを比べてみ

ると、何となく当時の日米の生活水

準の違いを実感したりもする。筆者

が子供の頃、「うちのママは世界一」

や「パパは何でも知っている」とい

ったアメリカンファミリードラマの放

映をみて感じた異世界感覚とも共

通するみたいだ。

この広告のクライアント、シーグラ

ム社はV．O．カナディアンウィスキ

ーに限って未来的イメージを売りた

かったのか、長期に渡って“明日を

超えたプランを創る男”シリーズを

展開した。これはペーパーバックの

表紙のようなタッチだが、40年代の

ものは、アールデコ調のイラストを

使ったものが多く、アメリカなどでは

パネルにしてオフィスの壁に飾る人

も多いそうだ。ところでこのTVチャ

ンネル権は誰にあるのだろう？

聖咲奇（ひじり・さき）
SF、ホラー、ファンタジー、レトロなどに
関することを職業にしている。アミューズ
メント総合学院の講師、大手ゲーム会社
の顧問なんかも仕事。いったい何者だ？

今回、訓練の写真を掲載してしまうと、国
の名前を秘した意味がなくなるので、私
が滞在していた街の写真を一枚。戦地で
はあるものの、結構栄えています。
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290 +++ iNTERNET magazine +++

陽の当たる場所に出たいよう

いろいろ楽しいことやってます！

シャウトな写真グランプリ開催

死ぬまでに一度は雑誌に出てみたい。そ
う思う人や動物は多いはず。わかったよ、
もったいないけど「ザ・告知！！」と書いて
ある横のスペース（今回はパーマの写真
が載っています）を貸してやろう。ちなみ
に、ここに掲載される写真は、今後シャ
ウトしてなければいけないというルールに
なりました。なのでシャウトしている動物
や自分、友人の写真を送ってください（メ
ール添付の形で結構！）。君のナイスシ
ャウトを見せてくれ！

1 プレゼント当てクイズ大会開催

以上の企画に参加してくれた人には抽選
で、担当編集者の私物をプレゼントしま
す（希望によりサイン付き）。そのほか、担
当編集者がプレゼントにしてもいいか
な？と思っているものを当ててもらえば、
それもあげちゃいます。自分が欲しいもの
（現金以外！）で、担当編集者が持ってそ
うなものを想像して im - 1 0 0mega
@impress.co.jpまで送ってみてはいかが
か？ちなみに現在プレゼントにしてもいい
かなあと思っているものは、韓国取材で
もらったTシャツ、あまっているインターネ
ットマガジン「ShiftUP」Tシャツ、もう使え
ないディレクTVのアンテナ、まだ作って
ないロシア製プラモデルなど、ノベルテ
ィーモノ中心です。なかなかいいものあ
りまっせ！メールくれ！

3

IT風水　参加者募集

「電磁波がビュンビュンいっています」「気
の流れがまるっきり止まっています」など
など、ドッキリ発言満載の「IT風水」（ちな
みに右ページ参照）。最近業績が……と
思っている社長さん。今こそIT風水して
みませんか？ 風水鑑定してもらいたい、
ハイテクベンチャー企業を大募集。

2

この告知にかかわるもろもろの質問、応募は

鈴木収春（すずき・かずはる）
おそらく最年少オンライン専業古書店主。現在、古書
店のおやじたちと古本コミケを壮大に企画中

www.ne.jp/asahi/ecodec/ep/

最近気付いたことがある。オンライ

ン古書店主とインディーズミュージ

シャンは、とてもよく似ているという

ことだ。両者はほとんどがほかに職

業をもっていているため生活を売り

上げに依存しなくていいし、両者と

も自己表現をしていると言っていい

だろう。もちろんいちばんの共通点

は貧しい、そして食えないというこ

となのだが。では、オンライン古書

店主にとってメジャーとはなにかとい

うと、それはやっぱり店売りである。

インディーズのミュージシャンにとっ

て、メジャーレーベルが陽の当たる

場所であるように、お店を持って、

そこで本を売ることこそが、古本屋

にとっての“陽の当たる場所”なの

である。

コツコツと目録を入力し、ひきこも

りになりがちなオンライン古書店主

は、陽の当たる場所に出たいのだ。

相互リンクなんていらない。オフコ

ースが歌った「夏は冬に憧れて、冬

は夏に帰りたい」というやつである。

まあ、お店をもっても屋内だから、

結局は陽に当たれないんだけど。

前置きが長くなりましたが、今年の

7月6日はオンライン古書店にとって

記念すべき日だったのである。なぜ

なら、オンライン古書店4店が、お

のおの別の場所で同時に店売りを

した日だからだ。オンライン古書店

の代表格、杉並北尾堂（西荻窪）、

洋書に強く、実は店主が T -

SELECT（デザイナーの作ったオリ

ジナルTシャツを提供しているサイ

トです）の企画者だったりするユト

レヒト（青山）、オリーブ世代に圧倒

的支持を受ける海月書林（大阪）、

そしてウチ（渋谷）である。杉並北尾

堂以外は店主がなんとすべて20

代。そして、まあ、ここだけの話、い

ちばん若いのが私である。なにせ

大学出たばかり。そういえば、何百

万も学費払ったのに卒業証書を着

払いで送ってきた中央大学！ ふざ

けんな！ 社会に出て初の資本主

義の洗礼が、まさか母校からだとは

思わなかったよ！

さてさて、記念すべき7月6日のレポ

ートだが、私は渋谷、道玄坂のとあ

るカフェの3Fで古本を販売した。

オシャレな雰囲気を壊さぬように細

心の注意を払い、接近した人には

すかさず接客を敢行。売れなくて

は、単なるひきこもりになってしまう。

ここで成功して、カフェ系古書店と

しての道を切り開かなくてはならな

いのだ。しかし、結果は健闘もむな

しく売り上げ6冊。なぜか晶文社の

「文学のおくりもの」シリーズが3冊

売れました。これでは駅前のフォー

クシンガーに稼ぎで負けそうだ。と

いうわけで、いっそのこと道端でナ

ツメロを歌いながら、一緒に古本も

売ることにしました。街で見かけた

ら、声をかけてくださいね。あなた

のために歌います（1曲100円で）。

えー、先月大々的に行いました、担当編集者を

パンチにするかどうかに対する国民投票の結

果が出ました。賛成票0、反対票1。投票率は

0.000000001パーセントです。ちなみに、反対

票は、弊誌編集長が女子高生になりすまして

投票したものでしたので無効とさせていただき

ます。というわけで、上記写真のようにパンチ

の刑は粛 と々行われたわけでございます……。

って、なんだコノヤロー！ 何で投票しないんだ

よ。そんなにオレのことが嫌いか？ ああ、わ

かったよ。みなまで言うな。オレもテメエらがだ

いっきらいだ！ バカヤロー！ と、なんだか場

末のパンクバンドのライブみたいになったとこ

ろで、右をお読みください。im-100mega

＠impress.co.jpにメールを送っていただけれ

ば、今ならかなりの高確率でプレゼントが当た

ります。もう、物で釣るしかないんです！

イタロ・カルヴィーノ『まっぷたつの
子爵』（晶文社）「文学のおくり
もの」シリーズの1冊。善人の方
が、悪人よりよっぽどタチが悪いこ
とが描かれた名著。

“ザ・告知！！
スペシャル”
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②小部屋
小部屋の扉の左側に
ピンク、もしくはオレン
ジ、黄色の花を飾ると、
人間関係がスムーズに
いくようになります。

第4JunKanビジネス本部 第9事業部
はブロードバンドコンテンツの制作、
配信などをメインにインターネットビ
ジネスを手がける部署だ。

cast.wakwak.com

■第4JunKanビジネス本部第9事業部の間取り

NTT-ME第4JunKanビジネス本部第9事業部の巻き

風水師YUKARI
風水環境科学研究所所長松永修岳氏から、密教秘伝風水術を
学ぶ。2001年10月より横浜市瀬谷区阿久和地区センター、
2002年2月東京ガス株式会社において風水講演会を開催。現
在空間プロデューサー、風水プランナーとしてフリーで活動中。

homepage1.nifty.com/yukari-fengshui/

さすらいの風水師YUKARI。彼女

の向かうところレイアウト替えアリ。

今回彼女が訪れるのはNTT-ME第

4JunKanビジネス本部。ブロード

バンド放送局“WAKWAKキャスト”

などでコンテンツ業界を引っ張るこ

の事業部はどんなレイアウトなの

か、そしてどのようなレイアウトにす

れば、ちょっと停滞気味のコンテン

ツ業界を活性化することができるの

か？ YUKARI先生が風水します。

YUKARI先生（以下YU） ここは

吹き抜けがあって、いい感じのビル

ですね。さぞやオフィスのなかも…

…、うぉ、この入って来たところの

廊下は少しマイナスポイントですよ。

NTT-ME北田隆文さん（以下、北）

確かに、ちょっと散らかっているので

片づけないとまずいですね。

YU いいですか。風水における

「財」とは、水龍の流れといって、水

の流れと財運は密接に関係してい

ます。水の流れは交通、貿易、文

化交流を可能にして、人間の生活

を豊かにしますね。風水では人の

歩く道、つまり道路や廊下もすべて

河のような水の流れと考えます。

北 はあ。で、この廊下なんですけ

ど、具体的にはどのようにすればい

いんでしょうか？

YU いちばん簡単な改善策は乱

雑に貼られたポスターを整理する、

もしくは外すことですね。圧迫感の

強い顔のポスターなどをは、狭い廊

下をさらに狭く見せてしまいますか

ら、できれば風景など廊下が広く見

えるようなものを貼るといいですよ。

ところで、この部署の部門長さんは

どこに。

北 あそこの小部屋の隣ですよ。

YU となると、部門長さんは部下

を自由に働かせてくれる人ですね。

北 確かに、そういう面はあります

ね。自由に動かして締めるところは

締めるといったタイプでしょうか。

YU そういうタイプの方なら、この

座席位置でもさほど問題はないんで

すが、長の人がフロアの全体を見

渡せないというのは、普通の場合

だと管理力が落ちてあまりよくない

ケースが多いんですよね。特に、あ

の小部屋の位置などは気になりま

す。小部屋と、そこに通じる道がフ

ロアを分断するようになっています

ね。部門長が部屋の陰になってい

ますから。あ！ あの小部屋の扉の

ところに座っている課長、最近体の

調子がおかしくないですか？

北 最近あの席に移られたばかり

なんですけど、何か問題が？

YU 大ありです！ 小部屋の角が

課長の背中に向いていますよね。

角は風水で言うところの殺気を出

すんですよ。殺気を浴び続けると、

体の機能を壊してしまいますよ。

北 ヤバイじゃないですか。あの人

はうちの部署になくてはならない人

なんですから。ど、どうすりゃいいん

ですか？

YU うーん、とりあえず小部屋の角

に向けて手鏡を置くことで殺気を反

射できます。これで、課長は問題な

く業務をできるようになりますよ。

北 課長に手鏡をプレゼントしな

いと。なんか、僕、渡しづらいんです

けど……上司に、手鏡。

YU 本気で課長のからだが心配

なら、誤解を恐れてはいけません！

③部門長　
いい意味で放任主義の部門長
ならば、この位置でも問題はあ
りません。

⑤狭い廊下　
できるだけ無駄なポスター
は貼らずに、廊下を広く見
せましょう。廊下は「財」の
通る道、ここを広くしてお
かないと、大きな営業利
益が通れなくなりますよ。

④課長　
課長！ 小部屋の角
からの殺気が当たっ
ています。ただちに
手鏡を置くなどして、
殺気を反射させまし
ょう。さもないと、体
を壊しますよ。

⑥ゴチャゴチャした室内　
いや、しょうがないんですけど
ね。オフィス内がゴチャゴチ
ャしているのは、忙しいとこ
ろならどこも同じです。ただ、
できるだけ整理することで、
気の流れはよくなりますよ。
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