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「女性とインターネットの密接な関係」の巻

カワグチマサヨ
「NY在住のフリージャーナリスト。95年に渡米し、

日本での取材番組のキャリアを生かして、テレビや

ラジオ、インターネットにNYからリポートを発信

している。最近は、日本のニュース番組の取材コ

ーディネーターとしても活躍。

masshy.comJumpfromNewYork

Illustration : Kido Satoko

クの大型専門店がソーホーからミッドタウンへ次々と増えつつある。

これも好景気の影響かもね？グッズといえば、先日雑誌でイオンが

出てくる髪を痛めないドライヤーを見つけた。買おうと思ったら、電

話番号とURLが書いてある～「www.igia.com」。さっそくページ

でチェック。ここも女性向けのプロダクトでいっぱいだわ！。

ところで、ビューティー関連だけでなく女性のためのサイトは特に

アメリカの場合、消費者と密接な関係にあると思うの。以前書いた

ブライダルやキャリアをはじめ、出産に関してもそうね。たとえば

「Babycenter.com」は妊娠、不妊、出産に直面する女性のための

サイトだけど、めちゃくちゃデキがいいよ。最初に登録しておくと、

自分の妊娠日数などに合わせて、こと細かにパーソナライズされた

ホントに役立つ情報が、出産する日まで毎週送られてくる。しかも、

パートナー（ダンナ）にも「いま奥さん（彼女）がどういう状況で、

あなたは何をするべきか」など、気の利いたアドバイスが届くのね。

たとえば妊娠4か月だと「彼女はそろそろ自分が太ってきたみたいだ

と気にする時期なので、気にしないように言ってあげましょう」と

か、「夜寝る前の散歩も彼女のリラックスに効果的です」などなど。

アドバイスのほかにも、保険や車のエアバッグ、ベビ

ーがもっとよく眠るためのリポートなど、赤ちゃん関連

の情報を配信するニュースレターもある。また、心配

ごとや悩みがある場合は「医学コーナー」でサーチす

れば要領を得た答えが探せるし、メールで質問もでき

る。もちろん商品販売コーナーもあって、ウェブマス

ターの厳しい視点でチェックされたお薦め商品だけ

を紹介している。必ずユーザーの意見を反映させて

いるところがミソ。しかも店頭プライスより20パーセントから30パ

ーセントも安いという素晴らしさ。こうなれば人気が出るのはあたり

まえで、最近はテレビでもCMを始めた。考えてみれば、女性の微

妙なシークレットに触れる分野ではインターネットのパワーがうまく

発揮できるのかもしれないね。

街ではあまり見かけないマタニティーウェアやベビー用品全般など

も、アメリカではオンライン販売が主流と初めて知ったの。ごぞんじ

「GAP」もマタニティーは「gap.com」のオンライン販売のみ。ほ

かにも、「Japaneseweekend.com」や「www.pumpkinmater-

nity.com」など、アメリカらしいファンキーなマタニティーが続々

とオンラインで売られている。面白いね。知らないところでオンライ

ンの網の目はどんどん広がっていた！なぜ、そんなこと知ってるかっ

て？へへへ、実は2週間前にうちにも男の子が産まれたのだ。^^）

では、シーユーネクストタイム！　マッシー：）

ハワユー！　最近ソーホー周辺で見かけるビルの壁に描かれた巨

大ポスター広告で女性モノが目につくの。「beauty.com 」は、す

ごくきれいな色彩で注目度100パーセント。サイトを見れば、女性

が「美しくなるため」のファッションやメイクなどのクールな情報満

載。ほかに「woman.com」もスキンケアからメイクアップまで、美

的センスのブラッシュアップをねらう女性には目が離せない重要なサ

イト。男性もメイクする昨今、男性ファンも多いみたいよ。^^）;

アンテナの鋭いニューヨークっ子はテレビで情報をゲットしたら、

オンラインでチェックし、自分だけのオリジナルなおしゃれを街で実

現する。他人と同じものを好まないのはいうまでもナシ。

ところで、私の好きなテレビのファッション番組に「E！online」

の「Fashion Emergency」 というのがある。

直訳すると「救急ファッション」かな？大げさなタイ

トルだけど、全米の一般女性や男性が自分の「メイク

オーバー」（美しき変身）を実現し、ダサイおしゃれを

救うという人気番組。「彼とのデートできれいになりた

い」、「パーティーで仲間をアッと言わせたい」、「美し

くなってダンナを驚かせるの」などなど、夢を語る普

段着の依頼主が登場し、個性的でセンス抜群のオ

カマちゃんの案内人（日本のピーコさんみたいな男

性）がヘア、メイク、洋服のスペシャリストのいるショップへ連れて

行ってアレコレ紹介する。たとえば、ビバリーヒルズやニューヨーク

のヘアサロンで髪を染め、カットして、メイクアップアーティストが

念入りにお顔を仕上げ、それから洋服を探しに街のブティックへ出

かけるの。その際、流行やおしゃれのポイントをさりげなくコメント

するのがいい。そこで、本人が何パターンか試着し、その中から気

に入ったものを選んで変身は完成。地味だった依頼主は別人のよう

に美しく大変身して大感動。そして、パーティーやデートに行く場

面まで撮影で追っかけるという30分番組。

「ワオ、素晴らしいわね。ワンダフル！」と友人の女同士が抱き合

い、頬にキス！または妻をひと目みたダンナが「ユーアーソービュー

ティフル！君のことを誇りに思うよ。素敵だよ」なんて目がハート

になってロマンチックに言いながら、ブチューっとキス！なかなかハ

ッピーな番組なのよ。全体の司会を担当するエミ（Emme）は「フ

ルフィギュア」と呼ばれる太め専門の人気の美人モデル 。

こういうキャスティングはアメリカっぽいよね。人なつっこい瞳が魅

力的。とにかく一度見たらやめられないできのいい番組だよ。

こういうのを見るたびに、変身したくなるのが女ゴコロ。私も常に

変身グッズを探してるワ。^^）; マンハッタンには、あらゆるブラ

ンドのコスメと香水が揃う「SEPHORA」 など、女性メイJump03

Jump02

Jump01

今月の関連サイトはココ！
■E！onlineの「Fashion Emergency」

www.eonline.com/On/Emergency/ 

■フルフィギュアモデルのエミはこの人
www.eonline.com/On/Emergency/Qa/

■コスメのメガストア「SEPHORA 」
www.sephora.comJump03
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e-mail : masshyK@hotmail.com
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