
260 INTERNET magazine 2000/10 B to C：「Business to Consumer」（一般消費者向けビジネス）の略。B2Cと表記することもある。一方、「企業向けのビジネス」（Business to Business）はB to BやB2Bと表記する。

オークションより断然安い 本当のお買い得品はココで探そう！

同一商品の購入者をたくさん募り、価格を引き下げても
らうのが共同購入。そして、アウトレット品などと呼ばれ
るメーカーや流通業者の余剰在庫などを売り出すのが在
庫処分。このような売買方式がインターネットで盛んにな
りつつある。4割引から5割引の商品がずらり。ものによ
っては9割引になることもある。お買い得品を見逃すな！

ネットを介して企業、工場の余剰在庫

や産地名産品などを格安で購入できるサ

イトが注目されている。今年ブレークし

たB to C型のネットオークションをはじ

め、共同購入や在庫処分品を扱っている

サイトがそれだ。

ネットオークションでは、出品物の個

数があらかじめ決められているため、購入

希望者（入札者）が多いほど出品物への

競争率が高くなり、購入価格（落札価

格）が競り上がってゆく。これは出品者

が商品をできるだけ高く売るシステムだ。

一方、共同購入では購入希望者が多

ければ多いほど商品価格が割り引きされ、

買い手がトクをする。消費者有利の価格

形成メカニズムが効果的に働いている。

大量購入と低価格の実現がネットによっ

て結び付けられているのだ。

共同購入と聞くと、いわゆる生活協同

組合による商品購入方式を思い浮かべる

人もいるだろう。だが、インターネット界

の共同購入は、生協の共同購入とはちょ

っと異なる。生協は購入者が増えても価

格は下がらないが、ネットでの共同購入

の場合は、希望の商品に申し込みをする

と、購入人数が増えるに従って、販売価

格が段階的に下がっていく仕組みだ。シ

ョッピングの過程でワクワク気分を味わ

えるのだ。みんなそろって何かをするとい

う行為は日本人の気質にあっているのか

もしれない。

出品業者 

共同購入サイト 購入希望者 

インターネットでの共同購入は、
共同購入の運営サイトが、出品
者などから商品情報を収集し、
価格や購入人数などの条件と共
にサイトで情報を提供する。そ
の場合、購入希望者が多いほど
販売価格は低下していく。そこ
では、どれだけ購入希望者を募
ることができるかが、割り引き
率を決定する。 

口コミ・メール 
などでおすすめ 

口コミ・メール 
などでおすすめ 

共同購入の仕組み 
 

購入申し込み 情報を提供 

購入者数 

1人 
申し込み 

価
格 

30,000円 

 

10人 
申し込み 

20,000円 

 30人 
申し込み 

15,000円 

 

デジカメ 

価格低下 

何かおもしろそう 
僕も申し込んでみよう！ 

これはお買い得！ 
○○さんにもすすめよう 

在庫処分サイト 購入希望者 

在庫処分の売買は共同購
入と異なり、メーカーや
流通業者、小売業者など
が価格を決定する。しか
し出品される商品が、放
出したい余分な在庫であ
ったり、キズありなどの
ワケアリ商品であったり
するため、市価よりも大
幅に値引きされた価格で
販売される。 
 

在庫処分の仕組み 
 

購入申し込み 捨て値購入 

 

これほしかったんだ。 
とっても安くてラッキー！ 

 

今だ！　買うしかない 

メーカーなどの 
過剰在庫 

さまざまな商品が 
激安処分価格で販売 

ファクトリー 
アウトレット 

小売店の 
過剰在庫 
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藤田幸江

一括購入で
価格を引き下げる共同購入
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INTERNET magazine 2000/10 261バイラルマーケティング（Viral Marketing）：ユーザーの口コミによる宣伝効果を意図的に利用したマーケティング手法をウイルス（Virus）の広がりにたとえてこう呼ぶ。

ネットオークションでは場を盛り上げる販

促活動として、サクラが登場して価格を競り

上げるといった不正もしばしば見受けられた

りするが、共同購入のサクラは価格を一緒に

なって下げてくれるのでありがたい。ネットワ

ーク上の参加者が多ければ多いほど幾何級数

的に網の目が増え、参加者の利便性が増すと

いう「メトカーフの法則」により顧客を囲い

込んでいる。共同購入の商品ページには「友

達にすすめる」機能があり、口コミによるバ

イラルマーケティングが威力を発揮している。

おすすめのメールを受け取った知人が「こん

なに安いのなら」とつられて購入申し込みを

すると商品価格がさらに下がり、それが次の

購入申し込み者を呼ぶといったドミノ倒し現

象となって連鎖していく。人気のある商品が

あっというまに売り切れ御免になってしまうゆ

えんである。

共同購入はオンラインショッピングの盛ん

なアメリカが発祥の地である。“MobShop”、

“Mercata”などのサイトでパソコン関連商品

や家電が購入者を集めている。しかし、これ

らは価格を抑えることが目的のため送料が割

高な海外への発送サービスはない。一方、日

本ではネットプライス、この指ドットコムが共

同購入サービスを先駆けてオープンしている。

今年8月1日からは楽天市場でも共同購入が

始まった。マイホームの共同購入など、商品

を限った専門サイトも出てくるなど、取り扱

い商品も増えて群雄割拠の体を成しつつある。

一方、「低価格で商品を購入したいけれど、

何日間も待たされるのはイヤ」という多忙な

ユーザーには、激安で買える在庫処分（アウ

トレットもの）のサイトがおすすめだ。売り手

は企業であるため、ネット詐欺にあったりジ

ャンク品を売りつけられたりするといった心配

も少ない。一般消費者を販売対象にするB to

Cだけでなく、小売業者向けのB to Bサイト

も過剰在庫の流通に貢献している。

この「ワイガヤ・サイト」は首都圏でマイホ

ームを安く購入するためのコミュニティーサイ

トだ。これは多数の会員を集めて総合購買力

を高めることで、ハウスメーカーへの値引き交

渉を有利に行うというもの。メーカーの提示す

る条件に納得すれば、担当営業と仕様など詳

細な打ち合わせをし、その結果、購入決定と

なれば先の優遇条件で契約できるのだ。

購入希望者はまず「希望メーカー」、「建物

構造」、「建築地域」、「建築時期」の登録が必

要。住宅関連情報を得たり、一級建築士、イ

ンテリアコーディネーター、税理士といったプ

ロのアドバイスを無料で受けたりすることも可

能だ。ほかにも、以下のようなサイトがある。

宝の山マイホーム共同購入の会
www.abab.co.jp/house/

コーポラティブハウス
www.aianet.ne.jp/~jyukanky/coop.htm

アウトレット専門のラクー

ンが運営する「オンライン激

安問屋」では、ネットを利

用してB to Bの在庫処分を

仲介している。過剰在庫を

持つ企業が、その情報をオ

ンライン激安問屋に提供す

ると、小売会員業者 （約

1500社）に電子メールで価

格や期限などの販売条件が

知らされる。メールを見た会

ワイガヤ・サイト
www.smart-web.takasaki.gunma.jp/

home/

運営：岩楯開発株式会社　ワイガワ東京事務所
住友不動産（株）栃木事業部の支援を受けてサイト
を運営。栃木エリアの共同購入では輸入住宅（アメ
リカンコンフォートシリーズ）を特別価格にて販売。

人生最大の買い物マイホームも共同購入で

企業間でもさかんなアウトレット商品取り引き
オンライン激安問屋

www.raccoon.ne.jp

運営：株式会社ラクーン
取扱商品：家電、パソコン関
連、家具、ファッション関連
の商品など。
ネットでの仲介業では、場を提
供するだけのサービスが多いな
かで、オンライン激安問屋では
実際に商品を買い取って検品
することで信頼を得ている。

員企業から送られた注文はオンライン激安問

屋を通してメーカーに送られる。

ラクーンが受け取る手数料は販売価格の15

パーセントから25パーセント。買い手が現れな

かったときにはサイトで運営されているカウン

トダウンオークションで提示販売価格が下げら

れていき、入札者を待つ。

なお、過剰在庫を低価格で流通させることは、

企業イメージを低下させると考えられがちである

ため、オンライン激安問屋では参加企業の匿名

性が守られ、取引が終了したあとも双方の企業

名は伏せられている。

欲しい商品が激安の
在庫処分もねらい目

共同購入ココが〇
●定価よりも格安でゲットできる
●ゲーム感覚で価格が下がるのを楽しめる
●商品の申込み人数から人気度がわかる

共同購入ココが×
●販売期間中待たされて商品受け取りまで
に時間がかかる
●申込み時点で購入価格がいくらになるの
かわからないことも
●迷っていると人気商品は販売終了日を待
たずに売切れになる

在庫処分ココが〇
●決められた価格でかなり安くゲットできる
●通常は在庫があればすぐに発送してもら
える
●近隣に安売り店がなくてもオンラインで
購入できる

在庫処分ココが×
●サイズや好みの色がない場合もある
●商品価格が安くても送料が負担になるこ
とも
●実物を手にとって見ることができない

インターネットマガジン／株式会社インプレスR&D
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8月16日時点で出店数4236店となり、店

舗数では日本最大のモールとなったネットプ

ライスの運営するギャザリング。ここは一定

数の申し込みが集まると『底値で販売中』と

●価格未定の場合は、当該ショップ
が過去に出品した商品の価格と人
気度を参考にしよう！

●申し込み後のキャンセルは基本的
にはできない。商品と価格にナッ
トクしてから申し込みを！

●送料や手数料（代金引き換え時）
がかかることに留意。場合によっ
ては商品より高いこともある！

●返品の可不可とその条件は前もっ
て調べておこう！

●傷みやすい生鮮食料品などは配達
時間の指定ができればベスト！

最後までトクしたい

人気商品ほど破格値に！

表示され、一流メーカー品やブランド品が買

えるという仕組みの共同購入サイトだ。また、

あらかじめ一定数の申し込みを集めてから人

気デザイナーのTシャツを限定製造するという

ようなオリジナル商品もある。

一方、楽天市場の運営する共同購入は、

楽天モールに出店している各店舗が出品者だ。

膨大な店舗数とアクセス数を武器に8月1日

のスタート開始からすごい勢いで出品数を伸

ばしている。ここでは、割引率の高いものは

終了日を待たずに完売となることも多い。定

価2,000円の白ワインはあっという間に申し

込み数200に達し、660円まで値下げされた。

これらの豊富な商品群は価格の高低や残り時

間によって並べ替えることもできる。

楽天では申し込みをすれば購入が確定され

るが、価格は申し込み総数によって異なる。

ネットプライスでは価格は決まっていて、設

定されている申し込み数に達した場合にはじ

めて購入可能となる。価格が1段階のワンプ

ライス制と、申し込み総数によって価格が3

段階に安くなるスリープライス制がある。ほ

かにもサイトによっては価格、購入数の設定

が異なるので申し込む前に確認しておこう。

最近ネットプライスのギャザリングでリス

トウォッチを7,500円でゲットしました。ス

ポーティーなデザインが気に入っています。

愛用しているマウンテンバイクともフィーリ

ングがピッタリあっていて、また装着感もい

いので良い買い物をしたと思っています。今

度はデジカメを共同購入で買おうかなと考え

ています。

私はコレを格安ゲット

スポーティーなデザインの
リストウォッチに満足。
今はデジカメを物色中

若澤明弘さん
職業：広告代理店経営
インターネット歴：5年

サイトの運営方法を熟知して
ムダのないショッピング

共同購入ができるサイト

サイト名 ネットプライスギャザリング 楽天市場共同購入 この指ドットコム マイムマイム

www.netprice.co.jp/gathering/ www.rakuten.co.jp/groupbuy/ www.konoyubi.com www.mime-mime.com

運営 ネットプライス 楽天市場 アイ・シー・エム グッディール

取扱商品 ブランド品、インテリア、ファ 食品、酒、ワイン、家電、家具、ブランド品 インテリア、食品、ブランド品、

ッション関連、デジカメ、家電、 日用品、ファッション関連、デ 趣味、ファンシー雑貨

日用品 ジカメ

価格設定 ワンプライスとスリープライス 申し込み個数により商品単価 スリープライスのみ 価格設定の表示はなく人数が

がある が段階的に決められてゆく 集まれば値引きに応じる

支払い 代金引換、クレジットカード 出品物ごとに指定あり（代金 銀行振込、代金引換 代金引換

（VISA・マスター・JCB・ 引換、銀行振込等）

AMEX）

送料 一商品につき一律500円 出品物ごとに指定あり 届け先地域ごとに指定あり 全国一律500円
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安さを売り物にする在庫処分のサイトは、

共同購入のようなエンターテインメント性は

ないものの高い顧客満足度が自慢。3割引か

ら4割引はあたりまえ、大特価のものは9割引

●在庫処分といっても在庫がないこ
とも。商品をすぐに欲しいときは
要確認！

●ブランド品をアウトレットで購入す
る場合は保証書の有無を調べて信
用のおけるサイトを利用しよう！

●サイトの信用度は、サイト内の掲
示板をさがして、その書き込み情
報を尺度にしよう！

●サービス体制や商品の満足度はユ
ーザーの声を手がかりに。掲示板
で情報収集！

●ファッションや小物、インテリア
は、画像と実物の色合いが異なる
こともある！

在庫処分品でも商品は商品

値引き率では負けてはいない

なんてこともある。

ネットプライスのお得市では、ちょっと変

わった掘り出し物が見つかることもあって楽

しい。たとえば、チワワの赤ちゃんが、標準

価格15万円が半額以下の7万円に。激安コ

ーナーでは、スターウォーズなどのフィギュア

がダンボール売りされている。また、三井不

動産の運営するアウトレット31では、1缶

1,000円のタラバガニの缶詰が6缶で2,100円

になっていた。

一方、アウトレット「ミスターマックス」では、

デジタルカメラが安い。フジFinePix1700Z

（定価89,800円）はヤフーオークションでの

開始価格が46,800円だが、ミスターマックス

では同じ物を42,800円で販売。その他ムー

ビーやゲームソフト、ブランド品（プラダ、ヴ

ィトンなど）も得意としている。一見の価値

ありだ。アウトレット「ショック」は衣料のイ

レギュラー品の激安店。メーカー展示会のサ

ンプル商品が5割引から7割引、少々難あり

（通常の着用にはほとんど問題のない小さなキ

ズ、汚れなど）や昨年の商品が7割引から9

割引。プリントTシャツ380円など。

破格の安値に目を奪われ、ついついあれも

これもと買い過ぎないよう、クールダウンする

ことも忘れないで。

アウトレットのミスターマックスをよく利

用しています。価格の安さに驚きます。TV

ショッピングで5,000円以上しているプレス

ジューサーがミスターマックスでは1,978円

でした。使い方がとても簡単で、毎朝これで

おいしい生ジュースを絞って飲んでいます。

衝動買いはあまりしませんが、アウトレット

で掘り出し物をよく見つけます。

私はコレを格安ゲット

生ジュースが絞れる
プレスジューサーを
TVショッピングの
半値以下で購入

北真理子さん
職業：会社員
インターネット歴：1年

アウトレット商品はあまりの安さに
クラクラするほど！？

在庫処分品の購入ができるサイト

サイト名 ネットプライスお得市 アウトレット31 ミスターマックス ショック

www.netprice.co.jp/otoku/ www.outlet31.com www.rakuten.co.jp/mrmax/ www.rakuten.co.jp/shock/

運営 ネットプライス 三井不動産 ミスターマックス ショック

取扱商品 インテリア、食品、血統証つき ファッション関連、インテリア、デジカメ、家電、ブランド品、 衣料品、雑貨
子犬、ホテル客室、ファッショ 食品、アウトドア用品、趣味、 自動車用品、インテリア、園
ン関連、パソコン、アウトドア スポーツ用品 芸、日用雑貨、時計
用品、自動車用品、趣味

支払い 出品物ごとに指定あり 代金引換、クレジットカード 銀行振込、代金引換 クレジットカード（MILLION、
（SAISON、MASTER、VISA） MASTER、VISA）、郵便振

替、アコシス

送料 出品物ごとに指定あり 1回の申込につき800円 1回の申込につき600円 送料無料
（総計3,000円以上の場合）
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