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ネットサーフィンするヒト、
しないヒトの巻き

カワグチマサヨ
ニューヨーク在住のフリージャーナリスト。他にコ

ナミの人気ゲーム「ときめきメモリアル」の片桐彩子

役（声優）をはじめ、現在、関東地方のベイFMで

「ニューヨークリポート」（毎週金曜日午前8時すぎ）、

テレビ朝日のニューヨークレポーターとして出演中。from NewYork

illustrator : Satoko Kido

信があって、世に出回る広告宣伝を丸飲みしないタイプ」だというこ

とよ。

また、1996 Simmons Fall SMM調査によると、ネットサーフィン

するヒトは、最先端のテクノロジーに興味があるヒト。インテリ、い

つもなにか面白くて新しいことにチャレンジしたい人、ちょっとブっ

飛んだことが好きな人。だそうよ。ふむふむ。

逆に、ネットサーフィンしないヒトはNo.1ブランド信奉者、No.2

仕事が全然ないよりは退屈な仕事でもあったほうがいいと考える人、

No.3最新の流行フアッションを追いかけてる人、No.4ある決まった

ことを毎日する習慣のある人、No.5倹約家、No. 6服装など、自分

の見栄えを常に気にしてる人、No.7買い物に行く前に何を買うのか

決めちゃってる人、No.8お金より仕事の安定性を一番に考える人、

No.9自分の人生をいますぐ変えられるなんて考えにくい人、No.10

広告を信じやすい人ということだけど、これはあくまでもアメリカで

の統計話なので、日本とは状況違うかもね。

さらに、インターネットユーザーは非常にアク

ティブで、少年のように若々しい感性を持って

いて、上級のアドベンチャースポーツを好むとこ

の調査にはまとめられているわ。たとえば、一番

人気はダウンヒルスキー、No.2にローラーブレ

イド（へー）。No.3がマウンテンバイク、No.4

ウエイトリフティングだって？？No.5スキュー

バダイビング、No.6ジョギング、No.7バックパ

ッキング（ハイキング）、No.8にテニス、No.9

がゴルフ（なるほどね～。バスケとか野球とかし

ないんだね。国技のフットボールもでてこないし、メインストリームの

スポーツやる人達じゃないわけか…）。

趣味は「チェス」が一番人気！？さらに美術館に行くのが好きで、

社会人の教育コースを取ったり、写真の趣味や、劇場やコンサート

に足を運んだり、自分でも楽器を演奏するミュージシャン指向系も多

いんだって。典型的な若いユーザーは、テレビゲーム、ビリヤード、

バーやクラブにダンスに出かけるっていうのが、ベスト3だわ。

最後に情報はどこから得るかについては雑誌がダントツ！！そのつ

ぎが新聞。3番目は毎日の外出の中からいろいろ仕入れてくる行動

派。その後にラジオ、最後にテレビ！？？ インターネットユーザーは

テレビを見ない傾向にあるのね！雑誌の内容はコンピュータ、飛行機

の機内雑誌、サイエンス、娯楽と続いてるの。インターネットユーザ

ーは出張や旅行でよく飛行機に乗るってわけね。確かに私も飛行機

に乗るたびにアレから情報収集してるわネ。人気テレビのベスト3は

コメディー、エンターテイメント、MTVの順よ。

セントラルパークで、のんびり遊んでいるニューヨーカーをぼーっと

眺めてみてたら、みーんなインターネッターに見えてきちゃった。さー

て、そろそろディナーの時間だ。今日は何をつくろうかな？そうだ、

肉じゃがと大根のサラダにしよっと。じゃまた来月こ

こで会おうね。チャオ、バイ！＊̃ マッシー：）

ハ～イ！こんにちは。元気印ですかぁ？週末はセントラルパークにエ

ッグサンドイッチを作って、コーヒーと読みかけの本を持って芝生での

ーんびり。摩天楼を眺めながら森からの初夏の風を感じていると、つく

づくニューヨークはこの季節がベストシーズンだと思うワ。これからは外

で遊ぶことが多くなるから、ネットサーフィン時間が減っちゃうカモ！

ところで、最近、マンハッタンのアメリカのある大手の広告代理店の

友人から「アメリカのインターネットユーザーの市場調査」の資料を手

に入れたのでご紹介するわネ。これから21世紀に向けて、デジタル発

信やWebの広告宣伝戦略なども含めて今後急ピッチで発展し、イン

ターネット上での広告宣伝費はあと3年で現在

の24倍の約50億ドルになると予測され、未来

は想像以上に明るいようヨ。

96年11月のNetcraftの調べではWebサイ

トは当時523915で、Webページは全部で

5400万ページ以上あるわけで、もしアナタが1

日3サイトずつ見ていったとしても480年もか

かるわけよね！WOW！1994年から2000年

までにインターネットのプロバイダーに入る人、

つまりユーザーの成長率は800％で、2000年

には約5000万人の予測だから、4人に1人、つまり一家に1台の時

代になる？！（Forrester Reserch）。現在はアメリカの人口の12％

の人が（過去30日以内に）インターネットを使っているという結果

で、約2300万人。赤ちゃんからお年寄りまで入れて10人に1人以上

だとするとすごく多い数字よね。去年（96年）は春から秋までに、

33％もインターネットユーザーが増えてるから、あっというまにクモ

の巣のネットが張りめぐらされていくのは間違いナシね。

MRI Fallの調査では、男女の比率は94年の1月では男性が95％で

女性は5％しかいなかったのに、96年の10月には男性が69％で女性

が31％になって女性の進出パワーも上昇中よ。

インターネットの使い方だけど、No.1はブラウジング。はっきりと

した目的なく漫然と楽しんだり、あちこち拾い読みしたりのネットサ

ーフィン。No.2がエンターテイメント、No.3は教育で、No.4が仕事

だってサ。No.5ビジネスリサーチ、No.6アカデミックリサーチ、No.7

がショッピングの順と続いてるの（6th GVU WWW Survey <http://

www.cc.gatech.edu/gvu/user_surveys/>より）。

サイコロジカルプロファイル（心理分析）では「インターネットを

やる人は、自分を賢い人間（Smart）だと思っていて、古い慣習な

どにとらわれず、型にはまらない自由な新しモノ好き（leading edge）

で、お金やフアッションをあまり気にせず、自分自身の意志決定に自
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