
84 第1部　個人利用動向

メディア/サーチ  ［ 検索 ］1–7 
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タブレット端末
N=475

携帯電話
N=1,372

スマートフォン
N=1,402

パソコン
N=5,475

5～9回

10回以上

3～4回

1～2回

ほとんど使って
いない

検索サービス
を利用しない

携帯電話よりタブレット端末やスマホでの検索回数のほうが多い
●  資料1-7-6　1日の検索回数［利用デバイス別］
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百度（バイドゥ）

Ask.com

フレッシュアイ

Excite

OCNサーチ

bing
（MSN、Windows Live）

BIGLOBEサーチ

goo

infoseek

Google

Yahoo! JAPAN

検索はYahoo!JAPAN5 割強、Google3 割強で昨年から変わらず
●  資料1-7-5　最も利用している検索サービス［2011年 -2012年］
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