
82 第1部　個人利用動向

メディア/サーチ  ［ メディア比較 ］1–7 

第1部

第2部

第3部

第4部

第5部

第6部

第7部

第1部

7.3%22.5%40.0%13.2%6.0%7.0%

3.0%6.2%8.4%15.9%62.8%

4.3%16.7%41.7%35.5%

7.4%29.1%59.2%

3.9%9.4%21.7%36.4%15.8%7.7%

3.6%10.9%30.2%26.8%20.6%

3.2%4.1%16.3%16.9%35.4%20.7%

4.9%6.1%22.5%28.4%26.5%8.7%
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タブレット端末でのインターネット
N=475

携帯電話でのインターネット
N=1,372

スマートフォンでのインターネット
N=1,402

パソコンでのインターネット
N=5,475

雑誌
N=5,639

新聞
N=5,639

ラジオ
N=5,639

テレビ
N=5,639

30分未満

ほとんど利用しない

30分～1時間未満

1～3時間未満

3～5時間未満

5～8時間未満

8～10時間未満

10時間以上

わからない

0.1%

1.7%

1.1%

テレビやPCでのネット利用時間が最も長く、スマホでのネット時間が続く
●  資料1-7-2　1日当たりのメディア別利用時間（マス4媒体とインターネット）
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ニュース：
一般報道、時事情報

エンターテインメント：
娯楽鑑賞のための情報

購買のための情報 その他の生活情報
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インターネットとテレビの重要度が高いが、テレビの評価は昨年より低下
● 資料1-7-1　目的別メディアの重要度比較（平均値）　N=5,639
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メディア/サーチ  ［ メディア比較 ］ 1–7 

第1部

第2部

第3部

第4部

第5部

第6部

第7部

第1部

30.2% 6.6% 7.0%41.0%15.1%

38.3% 6.0%40.4%12.8%

50.4% 8.2% 10.4%25.6%5.4%

36.7% 6.3% 7.1%34.3%15.5%

52.3% 12.9% 12.1%20.1%

2.6%

2.5%

0 20 40 60 80 100%

雑誌
N=5,639

新聞
N=5,639

ラジオ
N=5,639

インターネット
N=5,639

テレビ
N=5,639

やや多い

非常に多い

どちらともいえない

やや少ない

少ない

信頼できる情報量は、新聞、テレビ、インターネットの順
●  資料1-7-4　メディア別信頼できると思う情報量（マス4媒体とインターネット）
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42.6%

22.4%10.1% 10.5% 17.6% 37.3%

24.7%7.5% 24.8% 10.1% 11.8% 21.1%

26.9%13.0% 14.1% 19.4% 24.6%

41.3% 13.3%

41.2% 18.9% 5.5%4.5% 4.1%
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0 20 40 60 80 100%

雑誌
N=5,639

新聞
N=5,639

ラジオ
N=5,639

インターネット
N=5,639

テレビ
N=5,639

やや多い

非常に多い

どちらともいえない

やや少ない

少ない

取得していない

情報取得量はテレビ、インターネットが他を圧倒
●  資料1-7-3　メディア別情報取得量（マス4媒体とインターネット）
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