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有料コンテンツ  ［ デジタルコンテンツ ］1–6 
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タブレット端末ユーザーの有料電子書籍利用率が 11.6％と高い
●  資料1-6-2　有料で利用しているデジタルコンテンツ［利用デバイス別］
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有料動画の利用率が上昇、電子書籍利用率は3.9％で昨年から変わらず
●  資料1-6-1　有料で利用しているデジタルコンテンツ［2011年 -2012年］
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有料コンテンツ  ［ デジタルコンテンツ ］ 1–6 
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新聞以外のデジタルコンテンツでは若年層ほど有料利用率が高い
●  資料1-6-3　有料で利用しているデジタルコンテンツ［性年代別］
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