
67第1部　個人利用動向

広告 /クーポン  ［ 広告 ］ 1–5 

第1部

第2部

第3部

第4部

第5部

第6部

第7部

第1部

24.3%

1.8%

9.7%

28.3%

37.6%

31.2%

24.7%

26.3%

46.4%

68.4%

32.0%

1.6%

34.9%

18.3%

24.5%

12.4%

15.8%

15.6%

27.6%

49.9%

52.1%

2.2%

6.5%

8.5%

16.4%

3.7%

7.8%

7.7%

17.6%

36.0%

38.5%

1.9%

22.5%

18.3%

22.0%

17.2%

19.0%

21.3%

32.1%

47.0%

0 10 20 30 40 50 60 70 80%

わからない/見たことがない

その他

アプリ上に表示される広告

アフィリエイト広告

メール広告、メルマガ

動画広告

テキスト広告

コンテンツ連動型広告

検索連動型広告

バナー広告

パソコン
N=5,475

スマートフォン
N=1,402

携帯電話
N=1,372

タブレット端末
N=475

携帯電話よりスマホ、タブレットでの広告視認率は高め
●  資料1-5-1　ウェブ広告の視認率（複数回答）［利用デバイス別］
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68 第1部　個人利用動向

1–5 広告 /クーポン  ［ 広告 ］

第1部

第2部

第3部

第4部

第5部

第6部

第7部

第1部

30.1%

0.8%

11.1%

3.0%

6.0%

13.4%

16.7%

11.9%

29.3%

59.5%

53.5%

0.7%

9.3%

2.4%

2.7%

5.8%

5.5%

3.3%

15.0%

33.6%

48.2%

1.6%

12.7%

2.1%

4.5%

5.6%

4.4%

3.8%

14.4%

34.0%

47.9%

0.6%

4.1%

0.8%

5.5%

7.7%

9.1%

6.0%

23.4%

34.6%

0 10 20 30 40 50 60 70%

何もしたことがない

その他

クーポン券を保存したり、
利用したりした

電話した

お店を訪問した

購入する商品や
サービスの候補にした

商品やサービスを購入した

資料請求をした

キーワードを検索して
ウェブサイトを閲覧した

クリックして
ウェブサイトを閲覧した

パソコン
N=4,200

スマートフォン
N=956

携帯電話
N=653

タブレット端末
N=288

スマホよりタブレット端末のほうがリアクションする比率は全体的に高い
●  資料1-5-2　視認した広告へのリアクション（複数回答）［利用デバイス別］
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