
57第1部　個人利用動向

ソーシャルメディア  ［ ソーシャルアプリ ］ 1–3 

第1部

第2部

第3部

第4部

第5部

第6部

第7部

第1部

7.2% 12.4% 23.9% 52.6%

7.0% 16.9% 33.5% 38.2%

8.7% 17.8% 28.5% 42.4%

8.4% 17.2% 22.8% 48.8%

7.0% 10.0% 18.8% 61.5%

5.9% 15.2% 76.2%

14.0% 76.5%

9.2% 14.4% 27.2% 42.2% 7.1%

9.1% 11.3% 34.0% 41.5%

5.9% 12.5% 19.7% 57.9%

8.9% 18.7% 67.2% 5.2%

3.9%

4.4%

2.6%

2.8%

2.7%

1.1%

3.4%

4.2%

4.0%

1.6%

1.9%

0.0%

4.2%

6.4%9.8% 10.6% 22.0% 51.2%

4.8% 8.9%5.8% 80.5%
0.0%

0 20 40 60 80 100%

女性60代以上
N=74

女性50代
N=77

女性40代
N=152

女性30代
N=315

女性20代
N=265

女性10代
N=245

男性60代以上
N=191

男性50代
N=184

男性40代
N=228

男性30代
N=320

男性20代
N=275

男性10代
N=192

全体
N=2,518

たまに利用している

よく利用している

利用したことはない

わからない

過去に利用したこ
とはあるが、最近は
利用していない

女性のほうが利用率は高い。20 代を中心に利用をやめた人も3 割程度存在
●  資料1-3-16　ソーシャルアプリの利用状況［性年代別］
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7.2% 12.4% 23.9% 52.6%

18.5% 21.6% 26.7% 32.0%

3.9%

1.2%

0 20 40 60 80 100%

2012年
N=2,518

2011年
N=1,066

たまに利用している

よく利用している

利用したことはない

わからない

過去に利用したこ
とはあるが、最近は
利用していない

SNS 利用者の裾野が広がり、ソーシャルアプリの利用率は7.2％に低下
●  資料1-3-15　ソーシャルアプリの利用状況［2011年 -2012年］

©impress R&D, 2012



58 第1部　個人利用動向

1–3 ソーシャルメディア  ［ ソーシャルアプリ ］

第1部

第2部

第3部

第4部

第5部

第6部

第7部

第1部

8.8%

0.2%

0.3%

0.0%

0.8%

3.3%

3.7%

11.5%

34.3%

37.0%

6.3%

0.0%

0.0%

0.5%

0.5%

1.4%

2.6%

11.7%

41.9%

35.1%

2012年
N=494

2011年
N=427

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45%

わからない

51個以上

31～50個

21～30個

11～20個

8～10個

6～7個

4～5個

2～3個

1個

よく利用しているソーシャルアプリは3 個以下が 7 割
●  資料1-3-18　よく利用しているソーシャルアプリの数［2011年 -2012年］
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7.9%

3.7%

2.1%

4.1%

6.4%

8.7%

9.0%

9.4%

10.7%

12.5%

12.8%

12.9%

12.9%

15.8%

18.8%

21.1%

23.1%

25.7%

35.7%

60.5%

5.2%

8.9%

7.0%

6.1%

8.4%

11.2%

12.2%

13.1%

15.0%

11.2%

12.9%

18.5%

32.8%

20.1%

30.9%

44.0%

2012年
N=494

2011年
N=427

0 10 20 30 40 50 60 70%

わからない

その他

他プラットフォームとの連携アプリ

同級生

キャンペーン

ギャンブル

便利ツール

コミュニケーション

アクション・シューティングゲーム

癒し系ゲーム

カードバトル

スポーツ・レースゲーム

アドベンチャーゲーム

占い・診断

ボード・カード

学習・クイズ

RPG

パズル

シミュレーションゲーム

育成ゲーム 66.5%

よく利用するのは育成ゲーム、シミュレーションゲームの順、学習・クイズは大きく低下
●  資料1-3-17　よく利用しているソーシャルアプリのジャンル（複数回答）［2011年 -2012年］

＊「占い・診断」「カードバトル」は、2012年より調査した項目
©impress R&D, 2012



59第1部　個人利用動向

1–3 ソーシャルメディア  ［ ソーシャルアプリ ］

第1部

第2部

第3部

第4部

第5部

第6部

第7部

第1部

1.4%1.5%2.6%1.9%2.5%2.4%3.4%4.3%77.3%

1.8%4.2%4.2%9.3%79.6%

2.7%2.8%4.1%2.7%4.2%4.4%8.3%69.6%

2.5%2.5%3.7%2.5%6.0%4.9%4.9%68.3%

2.5%2.5%7.5%2.5%5.4%2.5%5.3%2.5%69.2%

14.1%7.0%78.9%

9.5%7.3%7.3%9.5%9.5%23.7%7.3%26.2%

3.2%3.9%90.1%

3.7%3.7%85.1%

3.0%90.7%

3.7%3.5%3.5%3.5%3.5%3.7%3.5%74.9%

100.0%

10.1%14.8%20.1%55.0%

1.2%
0.2%

0.0%

1.3%

1.3%

0.0%

0.6%
0.7%

0.0%
0.0%

0.9%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%
0.0%

0.0%

0.0%
0.0%

0.0%

0.0%

0.7%

0.0%
0.0%

0.0%
0.0%

0.0%
1.2%

0.0%
0.0%

1.2%
1.2%

0.0%

1.4%

0.0%

0.0%

1.8%

0.7%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0% 0.0% 0.0% 0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%
0.0% 1.9%

1.8%

1.5% 0.0%0.0%

0.0%
1.9%

0.0%
0.0%
0.0%

0.0%
0.0%

0.0%

0.0%
0.0%

0.0%
0.0%
0.0%

0.0%
0.0%

0.0%
0.0%

0.0%
0.0%

0.0%
0.0%
0.0%

0.0%

0.0%
0.0%
0.0%

0.0%
0.0%

0.0%

1.7%

0 20 40 60 80 100%

女性60代以上
N=9

女性50代
N=7

女性40代
N=28

女性30代
N=64

女性20代
N=54

女性10代
N=68

男性60代以上
N=11

男性50代
N=14

男性40代
N=39

男性30代
N=82

男性20代
N=73

男性10代
N=45

全体
N=494

200円未満

0円

200～300円未満

300～400円未満

400～500円未満

500～700円未満

700～1000円未満

1000～2000円未満

2000～3500円未満

3000～4000円未満

5000～7000円未満

1万円以上

わからない

0.0%
0.0%
0.0%

0.0%

0.0%

0.0%
0.0%

1.5%
0.0%

1.5%

男性 20〜40 代、女性 40 代でソーシャルアプリに支出してる比率が高い
●  資料1-3-20　1か月のアプリへの金額［性年代別］
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1.4%

0.8%

0.7%

0.3%

0.3%

0.2%

0.0%

0.4%

0.2%

0.4%

2.2%

1.9%

2.5%

2.4%

3.4%

4.3%

77.3%

2.3%

0.6%

0.6%

0.0%

0.6%

0.0%

0.6%

0.6%

0.0%

0.6%

0.0%

1.2%

1.2%
1.2%

1.2%

1.7%

2.9%

6.4%

79.7%

2012年
N=494

2011年
N=172

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90%

わからない

2万円以上

1万～2万円未満

7000～1万円未満

5000～7000円未満

4000～5000円未満

3000～4000円未満

2500～3000円未満

2000～2500円未満

1500～2000円未満

1000～1500円未満

700～1000円未満

500～700円未満

400～500円未満

300～400円未満

200～300円未満

200円未満

0円

ソーシャルアプリに支出しているユーザーは2 割強で昨年より微増
●  資料1-3-19　1か月のアプリへの金額［2011年 -2012年］

©impress R&D, 2012



http://IWParchives.jp/
mailto:iwp-info@impress.co.jp



