
54 第1部　個人利用動向

ソーシャルメディア  ［ 目的 ］1–3 

第1部

第2部

第3部

第4部

第5部

第6部

第7部

第1部

7.3%

6.6%

8.5%

10.4%

12.3%

16.4%

17.0%

19.1%

22.9%

29.5%

35.2%

36.1%

44.6%

48.4%

2.4%

6.2%

4.9%

8.6%

15.6%

14.3%

16.7%

19.1%

21.0%

30.7%

31.3%

33.4%

44.7%

49.9%

2012年
N=1,552

2011年
N=371

0 10 20 30 40 50 60%

その他

仕事や勉強に関する情報発信

商品やサービスに関する情報発信

生活や暮らしに関する情報発信

仕事や勉強に関する情報収集

商品やサービスに関する情報収集

生活や暮らしに関する情報収集

趣味などに関する情報発信

ニュース

ネット上の知り合いとのコミュニケーション

リアルな友人とのコミュニケーション

趣味などに関する情報収集

著名人や有名人のつぶやきを読む

暇つぶし

暇つぶしの他、著名人や有名人のつぶやきを読むのが主目的でSNSと差異
●  資料1-3-12　マイクロブログの利用目的（複数回答）［2011年 -2012年］
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ゲーム以外のアプリを利用する

商品やサービスに関する情報発信

仕事や勉強に関する情報発信

生活や暮らしに関する情報発信

仕事や勉強に関する情報収集

商品やサービスに関する情報収集

趣味などに関する情報発信

生活や暮らしに関する情報収集

著名人や有名人の日記を読む

ニュース

ゲームを利用する

趣味などに関する情報収集

ネット上の知り合いとのコミュニケーション

暇つぶし

リアルな友人とのコミュニケーション

SNSではリアルな友人とのコミュニケーションと暇つぶしが主目的
●  資料1-3-11　SNSの利用目的（複数回答）［2011年 -2012年］
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55第1部　個人利用動向

ソーシャルメディア  ［ 目的 ］ 1–3 

第1部

第2部

第3部

第4部

第5部

第6部

第7部

第1部女性のほうがコミュニケーション目的は高く、ゲーム目的は若年層のほうが高い
●  資料1-3-13　SNSの利用目的（複数回答）［性年代別］
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全体
N=

2,518

男性
10代

N=192

男性
20代

N=275

男性
30代

N=320

男性
40代

N=228

男性
50代

N=184

男性
60代
以上

N=191

女性
10代

N=245

女性
20代

N=265

女性
30代

N=315

女性
40代

N=152

女性
50代

N=77

女性
60代
以上

N=74

リアルな友人との
コミュニケーション 56.6% 47.9% 60.7% 50.9% 52.3% 58.2% 43.5% 66.8% 72.1% 60.8% 59.3% 31.1% 42.4%

暇つぶし 40.7% 47.6% 44.7% 38.6% 38.5% 37.6% 29.6% 47.6% 47.6% 35.7% 38.8% 40.0% 24.3%

ネット上の知り合いとの
コミュニケーション 27.7% 22.6% 31.7% 30.9% 31.5% 32.3% 20.4% 30.4% 26.8% 27.5% 25.7% 18.0% 15.9%

趣味などに関する
情報収集 23.4% 18.4% 21.4% 25.3% 25.8% 25.8% 30.3% 18.4% 25.6% 23.2% 23.8% 20.8% 22.2%

ゲームを利用する 20.1% 26.8% 22.5% 21.9% 14.8% 8.1% 5.3% 26.9% 26.0% 23.2% 18.4% 12.9% 9.5%

ニュース 15.2% 7.5% 15.8% 16.5% 13.4% 16.2% 20.1% 15.6% 20.8% 17.1% 11.2% 7.8% 10.0%

著名人や有名人の
日記を読む 13.0% 13.7% 9.8% 12.4% 16.1% 14.5% 11.7% 18.1% 13.6% 10.7% 9.8% 11.8% 12.8%

生活や暮らしに関する
情報収集 12.2% 6.1% 9.2% 12.1% 14.0% 12.9% 14.2% 10.1% 17.4% 12.4% 13.2% 15.6% 15.8%

趣味などに関する
情報発信 11.3% 8.0% 11.5% 11.2% 15.8% 17.7% 13.3% 12.2% 6.8% 10.1% 9.3% 11.9% 10.1%

商品やサービスに関する
情報収集 10.9% 6.2% 8.3% 12.2% 15.7% 10.3% 16.5% 7.0% 14.7% 9.1% 10.5% 10.5% 12.1%

仕事や勉強に関する
情報収集 8.5% 3.7% 7.4% 12.4% 12.7% 15.6% 10.2% 8.3% 8.7% 5.1% 5.4% 4.0% 2.1%

生活や暮らしに関する
情報発信 6.0% 2.1% 6.0% 8.1% 5.2% 7.5% 8.6% 2.5% 4.9% 7.3% 4.7% 7.7% 15.2%

仕事や勉強に関する
情報発信 4.1% 3.7% 4.8% 6.5% 6.5% 8.6% 2.8% 2.3% 2.6% 1.6% 2.7% 2.5% 3.2%

商品やサービスに関する
情報発信 4.0% 1.7% 4.4% 5.3% 6.1% 5.9% 5.9% 2.0% 4.5% 2.8% 3.3% 2.5% 2.6%

ゲーム以外のアプリを
利用する 4.0% 6.9% 3.3% 4.7% 2.6% 2.1% 2.1% 6.3% 3.8% 3.8% 3.3% 3.9% 1.1%

その他 11.6% 14.7% 9.2% 12.8% 12.3% 9.2% 17.9% 10.7% 9.4% 8.7% 12.5% 11.8% 16.9%
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1–3 ソーシャルメディア  ［ 目的 ］

第1部

第2部

第3部

第4部

第5部

第6部

第7部

第1部 暇つぶし、コミュニケーション目的は低年代のほうが高い傾向、低年代ほど多目的に利用
●  資料1-3-14　マイクロブログの利用目的（複数回答）［性年代別］
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全体
N=

1,552

男性
10代

N=146

男性
20代

N=172

男性
30代

N=201

男性
40代

N=155

男性
50代

N=94

男性
60代
以上

N=109

女性
10代

N=211

女性
20代

N=159

女性
30代

N=151

女性
40代

N=86

女性
50代

N=35

女性
60代
以上

N=33

暇つぶし 48.4% 58.1% 44.9% 49.2% 46.2% 42.6% 45.8% 52.2% 52.2% 49.2% 37.0% 40.0% 39.8%

著名人や有名人の
つぶやきを読む 44.6% 43.2% 37.5% 42.3% 40.1% 40.6% 29.5% 57.1% 50.9% 51.9% 43.0% 40.2% 41.0%

趣味などに関する
情報収集 36.1% 44.5% 42.6% 33.3% 36.8% 29.6% 31.0% 38.9% 33.3% 40.0% 25.4% 14.2% 37.4%

リアルな友人との
コミュニケーション 35.2% 42.0% 33.9% 25.9% 23.9% 27.5% 13.2% 61.0% 49.1% 31.5% 31.0% 17.2% 11.7%

ネット上の知り合いとの
コミュニケーション 29.5% 40.0% 32.8% 30.8% 23.8% 20.0% 12.9% 45.7% 23.9% 28.4% 23.0% 16.8% 9.3%

ニュース 22.9% 25.8% 23.9% 26.3% 31.0% 21.4% 30.1% 17.1% 17.1% 21.2% 16.3% 14.4% 32.8%

趣味などに関する
情報発信 19.1% 25.9% 22.6% 19.4% 18.0% 10.5% 15.5% 23.6% 15.7% 19.8% 8.1% 11.6% 29.7%

生活や暮らしに関する
情報収集 17.0% 19.6% 16.4% 14.4% 25.8% 18.1% 18.3% 10.2% 15.8% 18.5% 16.1% 23.0% 15.2%

商品やサービスに関する
情報収集 16.4% 13.7% 17.6% 20.8% 26.4% 17.8% 14.4% 10.5% 19.5% 14.5% 5.8% 11.2% 15.2%

仕事や勉強に関する
情報収集 12.3% 15.8% 19.7% 16.9% 17.5% 19.0% 5.1% 7.4% 8.2% 6.7% 7.0% 5.8% 3.5%

生活や暮らしに関する
情報発信 10.4% 13.3% 9.3% 8.9% 10.9% 9.5% 9.3% 9.3% 7.5% 14.0% 7.0% 14.2% 23.4%

商品やサービスに関する
情報発信 8.5% 12.3% 9.8% 11.4% 9.6% 8.5% 5.1% 5.2% 6.3% 9.9% 1.1% 5.6% 16.3%

仕事や勉強に関する
情報発信 6.6% 13.2% 7.1% 10.4% 7.7% 10.6% 3.7% 6.3% 2.5% 2.1% 1.1% 2.8% 3.5%

その他 7.3% 8.3% 7.1% 7.5% 10.4% 4.2% 8.4% 2.2% 4.4% 9.3% 11.6% 14.2% 11.7%
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