
53第1部　個人利用動向

ソーシャルメディア  ［ 友達 ］ 1–3 
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Twitterのフォロワー数
N=1,234

Twitterのフォロー数
N=1,290

Google+
N=145

アメーバピグ
N=273

Mobage
N=264

GREE
N=280

Facebook
N=1,149

mixi
N=1,331

Facebook やmixi、Google ＋ではリアル友達比率が高い
●  資料1-3-10　つながっている友達のうちリアル比率［利用サービス別］
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Twitterのフォロワー数
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Twitter やmixi、Facebookでは友達の数が多く、その他のサービスでは半数が5人以下
●  資料1-3-9　つながっている友達の数［利用サービス別］
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