
36 第1部　個人利用動向

デバイス  ［ スマートフォン ］1–1 

第1部

第2部

第3部

第4部

第5部

第6部

第7部

第1部

29.9% 9.9% 14.9%17.8% 24.3%

39.7% 14.8% 19.1% 11.0% 11.0% 4.4%

42.1% 11.1% 17.4% 12.8% 14.6%

9.3% 14.4%40.5% 16.1% 18.0%

35.5% 9.8% 17.9% 12.3% 23.2%

25.5% 8.9% 21.5% 17.0% 25.0%

13.6% 6.2% 21.2% 21.7% 31.9% 5.5%

41.7% 13.5% 25.0% 7.8% 10.2%

46.8% 10.7% 15.5% 12.2% 14.0%

34.3% 10.9% 15.1% 10.2% 26.5%

19.8% 9.3% 13.3% 17.7% 37.5%

10.4% 10.2% 19.0% 18.2% 37.1% 5.2%

4.9% 5.8% 16.6% 21.1% 42.9% 8.6%
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2.9%

0.7%
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2.0%

3.1%

1.7%

1.2%

2.2%
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女性60代以上
N=400

女性50代
N=371

女性40代
N=463

女性30代
N=604

女性20代
N=400

女性10代
N=371

男性60代以上
N=645

男性50代
N=493

男性40代
N=508

男性30代
N=602

男性20代
N=465

男性10代
N=317

全体
N=5,639

すでに利用している

購入を検討中

将来的に購入する予定

知らない

よく知っているが、購入
するつもりはない

購入するかどうかはわか
らない

男性 30 代以下、女性 20 代以下は所有率が 40% を超える
●  資料1-1-2　スマートフォンの認知度と所有状況［性年代別］
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2012年
N=5,639

2011年
N=3,321

すでに利用している

購入を検討中

将来的に購入する予定

知らない

よく知っているが、購入
するつもりはない

購入するかどうかはわか
らない

スマホの所有率はこの1 年で倍増の29.9％
●  資料1-1-1　スマートフォンの認知度と所有状況［2011年 -2012年］
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1–1 デバイス  ［ スマートフォン ］

第1部

第2部

第3部

第4部

第5部

第6部

第7部

第1部

1.0%

1.0%

1.0%

1.0%

1.0%

1.0%

1.1%

1.1%

1.2%

1.2%

1.2%

1.2%

1.3%

1.3%

1.3%

1.5%

1.5%

1.5%

1.7%

1.8%

1.8%

1.9%

2.0%

2.4%

2.4%

2.7%

2.8%

4.1%

13.0%

18.5%

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20%

003SH

REGZA（端末名不明）

AQUOS（端末名不明）

SH-12C

P-02D

SH-03C

F-03D

F-12C

SO-03C

GALAXY（端末名不明）

ISW11HT

IS11S

SH-01D

N-06C

IS04

A01

IS05

SC-02C

SC-02B

T-01C

SO-03D

IS03

N-04C

SO-01C

F-05D

SO-02C

Xperia（端末名不明）

iPhone（端末名不明）

iPhone 4

iPhone 4S

iPhone がトップ、Xperiaシリーズが続く
●  資料1-1-3　所有しているスマートフォントップ30　N=1,621
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1–1 デバイス  ［ スマートフォン ］

第1部

第2部

第3部

第4部

第5部

第6部

第7部

第1部 すべての年代でiPhone がトップ
●  資料1-1-4　所有しているスマートフォン［性年代別トップ3］
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男性10代　N=121
端末名 件数 ％

iPhone 4S 25 20.7%
iPhone 4 7 5.8%
SO-01C 7 5.8%

男性20代　N=192
端末名 件数 ％

iPhone 4S 39 20.3%
iPhone 4 20 10.4%
SC-02C 12 6.3%

男性30代　N=244
端末名 件数 ％

iPhone 4 41 16.8%
iPhone 4S 39 16.0%

SO-02C 11 4.5%

男性40代　N=180
端末名 件数 ％

iPhone 4S 31 17.2%
iPhone 4 23 12.8%
SO-02C 9 5.0%

男性50代　N=125
端末名 件数 ％

iPhone 4S 32 25.6%
iPhone 4 18 14.4%

N-04C 4 3.2%

男性60代以上　N=83
端末名 件数 ％

iPhone 4 21 25.3%
iPhone 4S 6 7.2%

IS03 4 4.8%

女性10代　N=131
端末名 件数 ％

iPhone 4S 25 19.1%
iPhone 4 18 13.7%

F-03D 4 3.1%

女性20代　N=187
端末名 件数 ％

iPhone 4S 23 12.3%
iPhone 4 20 10.7%

F-03D 6 3.2%

女性30代　N=205
端末名 件数 ％

iPhone 4S 43 21.0%
iPhone 4 30 14.6%

A01 6 2.9%
IS03 6 2.9%
IS05 6 2.9%

女性40代　N=91
端末名 件数 ％

iPhone 4S 22 24.2%
iPhone 4 9 9.9%

A01 6 6.6%

女性50代　N=38
端末名 件数 ％

iPhone 4 7 18.4%
iPhone 4S 6 15.8%

N-04C 2 5.3%
SO-01C 2 5.3%

女性60代以上　N=22
端末名 件数 ％

iPhone 4S 8 36.4%
iPhone 4 3 13.6%

L-07C 2 9.1%
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1–1 デバイス  ［ スマートフォン ］

第1部

第2部

第3部

第4部

第5部

第6部

第7部

第1部

不明
1.1%

その他
0.4%

リサーチ・イン・モーション
0.5%

パンテック
0.4%

NECカシオモバイル
コミュニケーションズ

5.3%

HTC
2.0%

パナソニック
1.9%

京セラ
1.0%

LGエレクトロニクス
1.1%

アップル
37.3%

シャープ
17.2%

ソニーモバイル
コミュニケーションズ

14.0%

富士通東芝モバイル
コミュニケーションズ

11.7%

サムスン電子
6.1%

メーカーシェアは、アップル、シャープ、ソニー、富士通東芝の順
●  資料1-1-6　所有しているスマートフォンのメーカー　N=1,621

©impress R&D, 2012

37.3%

47.8%

60.4%

47.2%

1.0%
0.8%

0.5%

0.6%
3.8%

0.6%

0 20 40 60 80 100%

2012年
N=1,621

2011年
N=492

iOS

Android

Windows Phone

BlackBerry

その他

Android のシェアが 60.4％、昨年より13.2ポイントアップしiOS を逆転、
●  資料1-1-5　所有しているスマートフォンのOSシェア［2011年 -2012年］
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