
216 第5部　個人利用動向

5–7 デバイス  ［ タブレット端末 ］
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購入を検討中
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よく知っているが、購入
するつもりはない

購入するかどうかはわか
らない

タブレット端末の所有率は3.0％、男性 40 代が 5.0％で最も高い
●  資料5-7-6  タブレット端末の認知度と所有状況  ［性年代別］
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所有するタブレット端末はiPad が他を圧倒
●  資料5-7-7  所有しているタブレット端末  N=101
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