
203第5部　個人利用動向

EC/ 購買  ［ ショッピング /電子マネー ］ 5–5 

第1部

第2部

第3部

第4部

第5部

第6部

第5部

0 10 20 30 50 60 70 80 9040 100%

12.6% 45.5% 5.1%33.2%

12.0% 38.4% 7.6%37.8%

  

非常に増えた

まあ増えた

変わらない

少し減った

非常に減った

わからない

2010年　N=2,747
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EC 利用者の半数弱は消費意欲が増加、実店舗での消費意欲は減少気味
●  資料5-5-2  オンラインショッピングと実店舗における消費意欲  ［2010年 -2011年］
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N=3,293
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利用していない

わからない

その他

Cmode（日本コカ・コーラ株式会社）

BitCash（ビットキャッシュ株式会社）

VISA TOUCH（ビザ・インターナショナル）

TOICA（東海旅客鉄道株式会社）

電子マネーちょコム（NTTコミュニケーションズ）

QUICPay（株式会社ジェーシービー）

WebMoney（株式会社ウェブマネー）

iD（株式会社エヌ・ティ・ティ・ドコモ）

PiTaPa（スルっとKANSAI協議会）

ICOCA（西日本旅客鉄道株式会社）

nanaco（株式会社セブン＆アイ・ホールディングス）

PASMO（株式会社パスモ）

WAON（イオン株式会社）

Edy（ビットワレット株式会社）

Suica（東日本旅客鉄道株式会社）

37.6%

電子マネーの利用率が 70％に上昇、Suica が 24%でトップ
●  資料5-5-3  利用している電子マネーの種類（複数回答）  ［2010年 -2011年］
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