
202 第5部　個人利用動向

5–5 EC/ 購買  ［ ショッピング ］
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ECでの購入は書籍、衣料・アクセサリー、CD・DVD の順で、全体的に比率が上昇
●  資料5-5-1  オンラインで購入した製品・サービスのジャンル（複数回答）  ［2010年 -2011年］
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