
196 第5部　個人利用動向

5–3 ソーシャルメディア  ［ マイクロブログ ］
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マイクロブログはTwitter が 96％、mixi ボイスやFacebook が続く
●  資料5-3-7  利用しているマイクロブログの種類（複数回答）  ［2010年 -2011年］

©impress R&D,2011

1.9%

1.9%

3.0%

2.2%

3.7%

5.0%

16.2% 37.8% 39.3%

13.4% 34.9% 40.8%

0 20 40 60 80 100%

2011年
N=537

2010年
N=321

仕事や学業の内容の方が多い

ほとんどが仕事や学業の内容

同じくらい

プライベートな内容の方が多い

ほとんどがプライベートな内容

わからない

Twtitter への書き込み内容は大半がプライベート
●  資料5-3-8  Twitterへの書き込み内容  ［2010年 -2011年］
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※「Facebook」は
2011年より追加
した項目
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5–3 ソーシャルメディア  ［ マイクロブログ ］
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生活や暮らしに関する情報収集

趣味などに関する情報発信

ニュース

ネット上の知り合いとのコミュニケーション

リアルな友人とのコミュニケーション

趣味などに関する情報収集

著名人や有名人のつぶやきを読む

暇つぶし

マイクロブログの利用目的は「暇つぶし」「著名人や有名人のつぶやきを読む」が上位
●  資料5-3-9  マイクロブログの利用目的  N=371

出所　『個人のソーシャルメディア利用実態調査 2011』
©impress R&D,2011
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近くに住んでいる人

仕事に関連する情報を発信している人

地域の情報を発信している人

仕事関係

スポーツ選手

企業の社長

イベントやキャンペーンのアカウント

企業や商品の情報を発信している人

政治家

企業やブランド、商品

おもしろいつぶやきをしている人

趣味の情報を発信している人

タレント・歌手など

Twitterやネット上で知った人

友人・知人

フォローしているアカウントは、友人・知人、Twitter やネット上で知った人、タレント・歌手など
●  資料5-3-10  フォローしているアカウントの種類  N=537
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