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第5部　個人利用動向

インターネット利用全体動向  ［ モバイルの割合 ］

第1部

第2部

第3部

第4部

第5部

第6部

第5部

47.0% 40.4% 7.9%

60.5% 28.4% 8.3%

52.7% 33.3% 10.7%

76.8% 13.3%

68.9% 25.5%

55.6% 32.6% 7.8%

55.9% 28.6% 9.4% 5.4%

29.2% 24.3% 17.5% 23.9% 5.2%

54.8% 25.2% 10.1% 8.1%

26.6% 22.9% 12.2% 21.7% 16.5%

32.8% 26.4% 15.7% 19.2% 5.8%

70.1% 22.1% 4.8%

57.2% 29.7% 7.6% 4.8%

55.2% 23.5% 9.0% 9.2%

59.7% 28.9% 6.6%

62.1% 29.9% 5.4%

68.7% 25.5% 4.0%

42.1% 31.3% 10.6% 14.6%

53.2% 34.9% 7.2% 4.3%

62.8% 30.7% 4.4%
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全体的に
N=3,321

その他
N=1,754

検索
N=2,964

IP電話
N=271

公共サービス
N=373

就職・転職活動
N=270

コミュニティーサイトや
コミュニティーサービス

N=1,782

マイクロブログ（Twitterなど）
N=503

ブログ
N=1,461

SNS上のアプリ
N=327

SNS
N=962

インターネットバンキング、
オンライントレード

N=1,326

教育
N=145

オンラインゲーム
N=446

動画・画像・音楽・電子書籍
などの視聴・ダウンロード・
共有サービスの利用

N=1,740

オークション
N=1,120

オンラインショッピング
N=2,555

電子メールなどの
テキストによるコミュニケーション

N=2,297

買い物以外の情報収集
N=3,009

買い物のための情報収集
N=2,622

すべてモバイル機器

モバイル機器の方が多い

パソコンの方が多い

すべてパソコン

パソコンとモバイル機器
が同じくらい
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SNS、SNS 上のアプリ、マイクロブログはモバイルでの利用が多い
●  資料5-1-5  インターネット利用目的別パソコンとモバイルの割合
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