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186 第5部　個人利用動向

インターネット利用全体動向  ［ 利用時間の内訳 ］
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その他

就職・転職活動

SNS上のアプリ

マイクロブログ（Twitterなど）

オンラインゲーム

オークション

インターネットバンキング、オンライントレード

SNS

コミュニティーサイトやコミュニティーサービス

ブログ

動画・画像・音楽・電子書籍などの
視聴・ダウンロード・共有サービスの利用

オンラインショッピング

電子メールなどの
テキストによるコミュニケーション

買い物のための情報収集

検索

買い物以外の情報収集
2010年
N=3,293

2011年
N=3,321

SNS、マイクロブログの利用時間が約 1ポイント上昇
●  資料5-1-4  インターネット利用時間における各サービスの占める時間  ［2010年 -2011年］
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