
17はじめに

2011年は、3月11日に起こった東北地方太平洋沖地
震という未曾有の大震災の年として、忘れることのでき
ない年となった。心より、亡くなられた方々へお悔やみ
申し上げるとともに、被災された方々へお見舞いを申し
上げたい。
今般の『インターネット白書2011』発刊にあたり、私自

身が考える世の中の動きについて述べたい。例えば今
回の震災においては、「インターネット」の言葉で総称さ
れる多くのICT技術が社会を支える大きな力を潜在的
に持っていること、そして、それが社会生活と直接結び
付くことによって、大きな力となって社会を動かすこと
ができることを多くの方が実感されたことと思う。オー
プンソースやツイッター、フェイスブックなどを活用した
新しいサービスの効果をあらためて思い知らされた。
私は今年からインターネットの世界は新しい時代に
入っていくと見ている。インフラでは、長く言われてき
たIPv4の枯渇が現実になり、IPv6の展開がすでに始
まっている。INTEROP2011においても、「IPv6　Day」
として多くのサイトが世界規模で参加した接続実証が
行われた。社会システムへの展開、効果も期待されてい
る。スマートフォンやクラウドも大きな動きになってい
くと見ている。スマートフォンが持つ利便性によりモバ
イルインターネットの世界は大きく進展するだろうし、
クラウド技術については災害対策の面でもあらためて
注目され、すでに具体的な動きが顕在化している。最近
の国際政治の面においてもICTを活用した情報発信や
情報交換が大きな役割を果たしたことは周知のことだ。
ただ、利便性が画期的に進歩すればするほど、利用者の
モラルやマナーについても議論することが重要である。
これは法律で対応することとは別に、時代に即した教
育といった観点からも取り組むべきものと考えている。
インターネットの安心・安全について、きちんとした議
論を進める必要がある。
次に産業構造の面にも少し触れておきたい。いまま

で日本の産業は、もの作りを強みとして成長してきた。

インターネットはオープン、もの作りはノウハウという面
で、インターネットと日本の産業構造は相性が悪いとも
言われたことがあるが、絶えず進展する新しい製品やシ
ステム、サービスを活用することにより、ビジネススピー
ドといった面での差別化をもたらし、さらに産業を発展
させるという好循環になっていくだろう。産業にもたら
すインターネットのインパクトは、ますます大きなものに
なっていくものと思う。
また、これからは国際競争力ということも、今まで以
上に重要な課題になる。従来、日本が得手として捉えて
きた基盤技術だけでなく、上位レイヤーでもモバイルや
ワンセグなど日本が進んでいるサービスがあり、これに
ついてもリードを維持できる継続した強化が重要であ
る。コストと品質面が重要であることに変わりはない
が、今まで以上にサービスやコンテンツといった上位レ
イヤーが、ビジネス面での差異化の重要事項になってく
る。ハードからソフト、ソフトからサービスとレイヤーが
上がれば上がるほど地域特殊性ということが課題には
なってくるが、電子書籍やネットキャストなど、日本の
持つ優秀なコンテンツと一体化した事業戦略の立案に
より、世界をリードしていくことは可能だろう。省エネ
社会への展開も大きく進展するものと思う。スマートグ
リッドやグリーンICTなどは、その効果を具体化する
フェーズに入っていくだろう。
最後になるが、インターネット協会は財団法人化後10
年が経過、一つの節目を経て、新しい時代に入ってい
る。今まで関係各位には多くのご支援を賜り活動を発
展させてきたが、これからも市場の変化に俊敏に対応
し、協会活動の情報を発信していきたいと考えている
ので、引き続き何卒よろしくお願いいたしたい。

財団法人インターネット協会　理事長
古川一夫
2011年7月
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