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258 第8部　企業利用動向
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B2BのECは、n対1のプライベートeマーケットプレイスが42％でトップ
●  資料8-2-5  取り組んでいるB2Bの種類（複数回答）［2009年 -2010年］
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売り上げに占めるB2BのECの比率は半数超が15％未満、昨年より全体的に比率は低下
●  資料8-2-6  全体の売り上げに占めるB2Bの比率［2009年 -2010年］
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B2BのECは「減少する」が38％で昨年から7ポイントも増加
●  資料8-2-7  次年度のB2B売り上げ増減見込み［2009年 -2010年］
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