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254 第8部　企業利用動向

企業ウェブサイト  ［ 効果 ］
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ウェブサイトの効果は、宣伝・広報効果と売り上げへの効果
●  資料8-1-26  ウェブサイトの効果（複数回答）［2009年 -2010年］
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ウェブサイトでは、今後も宣伝・広報効果と売り上げへの効果を期待
●  資料8-1-27  ウェブサイトに今後期待する効果（複数回答）［2009年 -2010年］
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