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第8部　企業利用動向

企業ウェブサイト  ［ Twitter ］
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Twitterを利用している企業は6.2％、小規模な企業でやや利用率が高い
●  資料8-1-23  Twitterの利用状況［従業員規模別］
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企業のTwitter利用は、製品の広報、企業の広報、キャンペーン、セールス情報の順
●  資料8-1-24  Twitterの利用目的（複数回答）　N=118
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企業のTwitterアカウントは、企業名アカウント（担当者非開示）が4割弱
●  資料8-1-25  利用または利用予定のTwitterのアカウント名　N=288
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