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第8部　企業利用動向

企業ウェブサイト  ［ 検索連動型広告 ］
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Ｊアドリスティング
（ジェイ・リスティング）

REMORA Listing
（クロスリスティング）

Googleアドワーズ広告
（グーグル）

スポンサードサーチ
（オーバーチュア（ヤフー））34.8％ 41.7％ 7.4％ 12.3％

32.5％ 41.6％ 5.3％ 16.9％
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Googleアドワーズが42％で横ばい、スポンサードサーチは35％に増加
●  資料8-1-11  主に利用している検索連動型広告サービス［2009年 -2010年と2010年の従業員規模別］
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特色
70％ 墨70％ 特色

40％ 墨50％ 特色
55％ 墨30％ 特色

20％ 墨10％

未利用企業の検索連動型広告の導入予定は14％で横ばい
●  資料8-1-12  検索連動型広告の導入予定［2009年 -2010年と2010年の従業員規模別］
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