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第8部　企業利用動向

企業ウェブサイト  ［ アクセス解析 ］
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不定期に行っている
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27.1％ 32.9％ 10.6％ 18.2％ 11.2％

27.0％ 33.8％ 10.6％ 16.4％ 12.3％

13.6％ 38.4％ 9.6％ 34.4％ 4.0％

16.7％ 35.0％ 14.7％ 23.3％ 10.3％

17.8％ 33.8％ 13.7％ 24.7％ 10.0％

24.6％ 34.4％ 10.1％ 20.5％ 10.4％

30.6％ 33.6％ 11.1％ 11.1％13.6％

34.5％ 30.0％ 7.3％ 11.1％ 17.1％

47.6％ 26.6％ 6.5％ 8.1％ 11.3％

アクセス記録の収集解析は6割が実施、大企業ほど定期的に実施
●  資料8-1-7  アクセス記録の収集・解析状況［2009年 -2010年と2010年の従業員規模別］
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サイトの効果判断はPVがトップ、以下、販売額や成約数、UU、資料請求の順
●  資料8-1-8  ウェブサイトの効果の判断指標（複数回答）［2009年 -2010年］
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