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214 第7部　個人利用動向
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携帯電話とスマートフォンでは広告に対して半数が無反応
●  資料7-6-2  視認した広告へのリアクション（複数回答）

視認したウェブ広告は、パソコンでバナー広告が 79％、検索連動型広告が 59％
●  資料7-6-1  ウェブ広告の視認率（複数回答）　N=3,293
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