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第7部　個人利用動向

ソーシャルメディア  ［ マイクロブログ ］
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マイクロブログはTwitter が 93％、mixi ボイスが 30％で携帯電話派や併用派で高い
●  資料7-3-6  利用しているマイクロブログの種類（複数回答）［利用デバイス別］
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Twitter への書き込みの大半はプライベートな内容
●  資料7-3-7  Twitterへの書き込み内容　N=321

©impress R&D,2010

©impress R&D,2010



http://IWParchives.jp/
mailto:iwp-info@impress.co.jp



