
7–3 

200 第7部　個人利用動向

ソーシャルメディア  ［ ソーシャルアプリ ］
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SNS 利用者のソーシャルアプリ利用率は45％、30 代以下の女性で3 割超
●  資料7-3-4  ソーシャルアプリの利用状況［全体と性年代別］
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同級生

癒し系ゲーム

スポーツ・レースゲーム

アクション・
シューティングゲーム

便利ツール

コミュニケーション
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よく利用するアプリは育成ゲーム、学習・クイズ、シミュレーションゲームの順
●  資料7-3-5  よく利用しているソーシャルアプリのジャンル（複数回答）　N=319
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