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7–3 

第7部　個人利用動向

ソーシャルメディア  ［ SNS ］
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登録しているSNS はmixi が 85％、GREE が 21％、モバゲータウンが 17％
●  資料7-3-2  登録しているSNS（複数回答）　N=703

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%

5つ以上

4つ

3つ

2つ

1つ

低利用層
N=119

その他の
デバイス派
N=13

パソコン派
N=196

携帯電話
パソコン併用派

N=189

携帯電話派
N=131

スマートフォン派
N=55

全体
N=703 54.9％

45.5％

52.7％

42.9％

63.3％

76.9％

64.7％ 20.2％ 11.8％

23.1％

21.4％ 9.7％

29.6％ 15.9％ 6.3％ 5.3％

22.9％ 17.6％ 6.1％

30.9％ 14.5％ 5.5％ 3.6％

24.5％ 13.4％ 4.4％

2.8％

0.8％

2.6％ 3.1％

2.5％

0.8％

0.0％

0.0％

0.0％

複数のSNS への登録は45％、携帯パソコン併用派で57％と高い
●  資料7-3-3  登録しているSNSの数［利用デバイス別］
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