
7–3 

198 第7部　個人利用動向

ソーシャルメディア  ［ コミュニティー機能 ］
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書き込み率が高いのはSNSとマイクロブログ、利用率はブログ、ウィキ、掲示板の順
●  資料7-3-1  利用しているソーシャルメディア［利用デバイス別］
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