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第7部　個人利用動向

インターネット利用全体動向  ［ 利用時間の割合 ］
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スマートフォン派はエンタメやソーシャルメディアの利用時間が高め
●  資料7-1-5  インターネット利用時間における各サービスの占める時間［利用デバイス別］
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