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資料8 -2- 8　取り組んでいるB2Bの種類（複数回答）［2008年 -2009年］
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資料8 -2- 9　全体の売り上げに占めるB2Bの比率［2008年 -2009年］
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次年度のB2Bの売り上げは減少見込み
B2Bに取り組んでいる企業では、「n（複数）対1の販売型」が41.6％で最も高いが、全体的には
昨年から低下している。一方、不況の影響もあり来年度のB2Bの売り上げは「減少する」が「増加
する」を上回っている。その結果、次年度の売上予測の平均値では今年度比93％程度と、減少が
見込まれている。

資料8 -2-10　次年度のB2B売り上げ増減見込み　
N=207
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資料8 -2-11　次年度のB2B売り上げ増加比率見込み　
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