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資料7- 6 -15　音楽ダウンロード購入者の音楽配信サイト利用頻度［2008年 -2009年］

©impress R&D, 2009

資料7- 6 -16　購入した動画のジャンル（複数回答）［2008年 -2009年］

©impress R&D, 
2009
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購入する動画はアダルト、映画、アニメの順
音楽ダウンロード購入者の音楽配信サイト利用頻度は、「月に1回以下」が39. 4％を占めており、
利用頻度は低い。週に1回以上の比率も合計で10.9％となり昨年の13.1％から低下している。
動画の購入経験者の購入ジャンルでは、「アダルト」が昨年のほぼ倍の38.5％と大幅に上昇。以下、
「映画」や「アニメーション」の順である。
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