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資料7- 6 -12　今後購入したい有料コンテンツのジャンル（複数回答）［2008年 -2009年］
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資料7- 6 -10　有料コンテンツの購入経験［2008年 -2009年］
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資料7- 6 -11　購入した有料コンテンツのジャンル（複数回答）［2008年 -2009年］  

©impress R&D, 
2009
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有料コンテンツの利用率は2年連続で減少
有料コンテンツの利用率は昨年の22 . 7％から6. 6ポイント減少の16. 1％となった。利用率は昨
年も低下しており、2年連続の減少である。携帯電話での有料コンテンツ利用とは異なり、パソコ
ンでの利用は減少傾向にある。購入したコンテンツは、「音楽ファイルのダウンロード」が突出して
高く、58. 2％となっている。

※「アバターのアイテム」
は、2009年より追加し
た項目。

※「アバターのアイテム」
は、2009年より追加し
た項目。
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資料7- 6 -14　望ましいと思う有料コンテンツの課金形態［2008年 -2009年］

©impress R&D, 2009
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資料7- 6 -13　有料情報に支払っている1か月の金額（ジャンル別）［2008年 -2009年］
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有料コンテンツ利用者の利用金額はやや増加
有料コンテンツの1か月の金額は、「500円未満」が中心で、1000円未満の合計で6割を超えて
いるが、昨年からはやや上昇している。ジャンル別にみると、オンラインゲームや電子書籍の購入
金額がやや高めであり、音楽ファイルの購入金額が最も低い金額である。また、有料コンテンツの
課金形態は「タイトル数や視聴・利用回数にかかわらない月額固定制」への意向が最も高い。
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