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資料7- 5 - 3　動画投稿サイトの利用状況［2008年
-2009年］
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資料7-5 -2　動画投稿サイトの認知と利用状況［2008年
-2009年］
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資料7- 5 - 4　閲覧している動画投稿サイト（複数回答）
［2008年 -2009年］

資料7- 5 - 5　投稿している動画投稿サイト（複数回答）
［2008年 -2009年］
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※「mixi動画」「FC 2
動画」「Zoome」「字
幕 .in」「ニフティー
ビ デ オ 共 有 」は、
2009年より追加し
た項目。

※「mixi動画」「FC 2
動画」「ニフティービ
デオ共有」「Zoome」
「字幕 .in」は、2009
年より追加した項目。
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ニコニコ動画続伸、YouTubeを追随
動画投稿サイトの利用率は前年比2 .1ポイント増の20. 3％と上昇、また利用者における投稿経験
のある比率も約4ポイント上昇し、利用者は着実に増加している。個別のサービス名をみると、利
用者のほぼ全員が「YouTube」を閲覧しているが、「ニコニコ動画」も昨年から13ポイント増加
の78. 1％と大きく伸びている。また、投稿しているサイトでは、「YouTube」を「ニコニコ動画」
が逆転、ニコニコ動画の躍進が注目される。
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