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資料7-4 -6　マイクロブログの利用状況 [2008年 -2009
年]

資料7- 4 - 8　インスタントメッセージの利用状況［2008
年 -2009年］
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資料7-4 -9　利用しているインスタントメッセージの種類
（複数回答）［2008年 -2009年］

資料7- 4 -7　利用しているマイクロブログの種類（複数回
答）［2008年 -2009年］　N= 45
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伸びないマイクロブログの利用率
昨年から話題となっているTwitterに代表されるマイクロブログであるが、利用率は1. 4％と昨年
同様低水準にとどまっている。サービスでは「Twitter」や「mixiエコー」の利用者が多いほか、「そ
の他」も多くを占めている。インスタントメッセージの利用率は14.5％とほとんど変わってはいな
いが、「Skype」の利用者が10ポイント上昇している。
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マイクロブログ/インスタントメッセージ
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