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7-2インターネット利用全体動向
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資料7- 2- 5　インターネット利用時間における各サービ
スの占める時間　N=3, 332
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資料7- 2- 4　インターネットの利用目的（複数回答）　
N=3, 332
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主な利用目的は各種の情報収集、メール、オンラインショッピング
インターネットの利用目的は、「商品・サービス・買い物に関する情報」や「電子メール」、「オンライ
ンショッピング」の順となっており、ニュースや生活など各種の情報収集が上位となっている。「動
画」が51.9％でブログや音楽などより上位の7位にランクしていることが注目される。平均回答数
は13.7個であり多様な目的でインターネットを利用しているが、昨年からは増加しておらず、全体
的には落ち着いた状態となっている。
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