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SNS開設率は昨年のほぼ2倍の10.4％
資料7-1-25　SNSの開設状況［2007年 -2008年］

5,000人以上の企業では18.8％がSNSを開設
資料7-1-26　SNSの開設状況［従業員規模別］

自社のウェブサイトにおけるSNSの開設状況をみると、「開設している」比率は10. 4％となり、「開設してい
ない」が75.1％を占めている。昨年に比べて開設率はほぼ2倍になっており、企業のマーケティング活動の1
つとしてSNSが認知されてきていると考えられる。
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SNSの開設状況を従業員規模別にみると、開設率は5, 000人未満の規模では10％前後で推移しているの
に対し、5,000人以上の企業のみ18.8％と開設比率が高い。
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すでに開設している、開設を予定しているSNSの設置期間をみると、「常設・継続して開設」が50. 7％と半
数を占め、「決まっていない」が32. 0％、「特定の目的のための短期的な開設」が13. 8％である。昨年と比
較して「決まっていない」の比率が減少している。

©impress R&D, 2008

SNSは「常設・継続して開設」が半数
資料7-1-27　SNSの設置期間［2007年 -2008年］

大企業ほどSNSを常設・継続して開設している
資料7-1-28　SNSの開設形態［従業員規模別］
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SNSの開設形態を従業員規模別にみると、ほとんどの規模の企業において「常設・継続して開設」の比率が最
も高く、大企業ほどその比率は高い傾向にある。
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