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リアルタイムメッセージサービスの利用率は1.3％
資料6 - 3 -12　リアルタイムメッセージサービス（ミニブログ）の利用状況［全体と性年代別］
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Twitterなどに代表される、ユーザーの状況をリアルタイムで公開する新しいコミュニケーションツールである
リアルタイムメッセージサービスの利用状況をみると、「利用している」比率は1. 3％にとどまり、利用はまだ
限定的である。女性10 代が3.6％、男性30 代が2.4％とほかの性年代に比べて若干高い比率である。
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インスタントメッセージの利用率は14.4％
資料6 - 3 -13　インターネット電話・インスタントメッセージの利用状況　N=2,000

インターネットを通じてメッセージのみなら
ず音声通話やテレビ電話が可能なインスタン
トメッセージの利用状況をみると、「利用して
いる」が14. 4％となり、「利用していない」
が85.6％である。
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