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携帯向けが伸びるも広告予算は減少

インターネット利用者動向　

インターネット広告

解   説

第1部

第 4 章   企 業

■ インターネット広 告

昨年に引き続き、自社ウェブサイトを

開設している企業に対して自社ウェブサ

イトへの他社広告掲載有無を聞いたとこ

ろ、現在掲載中が全体の約1割、計画中

が6.8%みられた。これは昨年とほとんど

変わらない。昨年までは掲載している企

業の従業員規模が大きいほど掲載率が高

かったが、今年は規模に依存しない掲載

状況が生まれつつある。一方、上記とは

逆のケースで、他社のウェブサイトへの広

告出稿の有無についても毎年聞いている。

自社ウェブサイトへの他社広告掲載率と

ほぼ同傾向となり、「出稿している」が

11.4%、「計画中」が4.5%であった。ま

た、出稿している広告の種類についても

複数回答で聞いている。昨年57.0%だっ

たバナーやティッカーといった「ウェブ広

告」が今年は86.0%に大幅増加、「メー

ルマガジン、メール新聞広告」も30.1%

から39.2%に増加、昨年1.4%だった「携

帯電話向け広告」は12.1%と飛躍的に伸

びた。携帯電話という新たな利用機器の

拡大により、複数の種類を出稿する併用

率が昨年の平均1.23種類から1.56種類に

増加しているのも今年の特徴といえる。

今年は選択肢に新しい電子メール広告の

形態の1つで、あらかじめ受け取り側の許

可を得た分野のみの広告や情報を送る

「オプトインメール」を新たに追加した。

こうした広告の形態は今後常に変化しな

がら増えていくことが予測される。広告

出稿の際の年間予算は平均177.8万円で、

昨年と比べて減少している。この広告予

算については、今後「増加する」見通し

の企業が35.1%、「今年度並み」が23.8%、

「減少する」が1.9%と、ほぼ前向きな傾

向が読み取れる。従業員規模別でみると

今年は100人未満の小規模企業で予算の
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資料1-4-58　自社ウェブサイトへの他社広告掲載の有無　N=1,432
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資料1-4-60　出稿したインターネット広告の種類　N=265
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資料1-4-59　インターネット広告出稿の有無　N=1,662

無回答 
4.6%

わからない 
9.3%

ない 
70.2%

計画中 
4.5%

ある 
11.4%

資料1-4-61　今後の広告予算　N=265
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