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広告出稿予算は年間314.3万円

第 4 章 企 業

インターネット広告

自社ウェブサイトを開設している企業に対して自社ウェブサイ

トへの他社広告掲載有無を聞いたところ、現在掲載中が全体の

約 1割、計画中が6.6％みられた（資料 1-4-37）。昨年の6.2％

（同条件：自社ウェブサイト開設企業を母数とする）に比べると

多くなっている。

また企業別にみると、掲載している企業の従業員規模が大き

いほど掲載率が高いという傾向は昨年と変わらない。

一方、他社のウェブサイトへの広告出稿の有無についても聞い

ている（資料1-4-38）。自社ウェブサイトへの他社広告掲載率と

ほぼ同傾向となり、「出稿している」が11.8％、「計画中」が

6.9％であった。ここでは特に1万人以上の大規模企業で出稿が

多い。今年は初めて出稿している広告の種類についても聞いてい

る。57.0％がバナーやティッカーといった「ウェブ広告」で、「メ

ールマガジン、メール新聞広告」は30.1％、「携帯電話向け広告」

はまだ1.4％にすぎない（資料1-4-39）。複数の種類を出稿する併

用率も低く、平均1.2種類である。

今回初めて掲載するデータであるが、広告出稿の際の年間予算

は平均で314.3万円となっており、他媒体の広告の予算と比べる

と現在の予算額はかなり低いといえる。この広告予算については、

今後「増加する」見通しの企業が35.1％、「今年度並み」が

19.0％、「減少する」が5.7％と、前向きな傾向が読み取れるが、

従業員規模別でみると5000人以上の大規模企業で増加に積極的

な姿勢がうかがえる（資料1-4-40）。
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資料1-4-39　出稿広告の種類　N=279 資料1-4-40　今後の広告予算　N=279
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