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第 ２ 章 ・ 個 人

資料1-2-31　1 か月あ たりの インターネット関 連投 資金 額
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インターネット白 書'99c インプレス，

Access Media International&IAJ, 1999

日本の利用者の

インターネット関連投資は大きい

資料1 -2-32　1 か月あ たりの インターネット関 連 投資 金 額

（ウェブ 回 答者) N=1,803
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資料1-2-33　年間のオンラインショッピング購入金額　N=643　　　 資料1 -2-34　1か月あたりのお小遣い　N=1,606
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解 説
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インターネット白書'990 インプレス，

Access Media International&IAJ. 1999

インターネット関 連投 資 額とは､ 佃 人 利川 行 が

1か 月当 たりのプロ バ イダーに 支払う 支出と、イ

ンターネット関 連 通 信 費を合 算したもの である。

｢　･般｣ で は｢4,00011｣ 以 上6,000 円 未 満｣

(34.6%) が 最 も多く、次 い で｢6000 円 以111 万

円 未満｣(28.4%) となってい るO1 万 円 以| 二の 合

計も15.7% を占 め、側 人利 用 者にとって 月 々の

インター ネット関 連 支出 は か なりの 負担 とい え

そうだO

AMI が 今 年4 月 に 米国 で 行 な った 調 介( 有

効 川 答 数4.314 サンプ ル) で は 、プ ロバ イダ ー

に 支払 う1か 月 当 たりの 支 出 は[$20 以k$30 未

満](46.7%) 、｢$10 以| こS20未 満｣(35.2%) が 多

４６　 ◆ インター ネット白書' ９９

わ から な い
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か ったO インター ネット関 連 通 信 費に 関して は

地 域 料 金 の 無 剔 限 定1額 料 金を 利 川して い る

比 率が69.6% に上り、特 別 な費 用は 発生してい

ない とい うの が実 情 であ る。

･方､『ウェブ 回答 者』ではこの 傾向 がさらに

高額に シフトして おり、1万 円以 上 の合 計 は｢ 一

般｣ の15.7% に 対して33.5% であっ た。特 に｢ 一

般｣ で は1.0% し か みら れ ない｢3 万 円以 十｣ も

4.5% みられ 、インター ネットへ の投 資 意向 の 差

が 衣れて いるO

この イン ター ネット 関連 投 資 額 を1 か 月-` 11た

りのお 小 遣い( 白山 裁 量金 額) と比 較した。 最

も多い の は｢1 万 円 以113 万 円 未満｣(30.8%) 、
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次 い で｢3 万 円 以 上5 万 円 未満｣(27.9%) 汀7 万

円 未 満｣(10.6 ％) となって い る。インター ネット

関 連通 信 費 は家 計 費に 含 まれるとしても、プロ

バ イダーへ は お 小 遣い の 中 から支 払 わ れてい

る ケースも多 く、前記 の 支 出額 は 、利用 者 にと

って 少 ない 負担 とは 言い 難い 結 果 であ る。

また オンラインショッピ ングの 購 入 経験 者 は

44.1% に 上り、そ のうち 年 間 購 入 金 額が3 万 円

以 上の 利 川 者の 合 計も全体 の51.0% と高くなっ

て おり、こ れ もお 小 遣 い の 額 か ら 見 て 少 ない

負 担とは い えない だろう。
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