
第１ 部　インターネット利用者動向

資料1 -2-24　1週間あたりの利用時間(1997 年-1999年)
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資 料1-2-25　1 週 間 あ たり の 利 用 時 間( 性 別)
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インターネット白 書'99c インプレス，

Access Media International&IAJ, 1999

資料1-2-26　1週間あたりの利用時間（ウェブ回答者) N=2,115
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インターネットの1 週 問:当たりの利 用 時 間をこ

こ3 年間 で比 較して みると、全体 的 に 徐 々に 長

時 間 へと移 行して い るのが わか る。特 に 今1111

の 調 査で は｢10 時 問 以| こ15時 問 未満｣ から｢30

時 問以 上｣ の 全 て の カテゴ リーで 増 加 して い

る。利 川 時 問が 長くなって きてい るのは 、先 に

みた ように 専 用線 接 続 や 固 定科 金制 のプ ロ バ

イダ ー契 約 の 利 用 者が 増 え汀 繋 ぎっぱ なし｣

が 可 能となっ たことも大 きな 理 山で あ ると考 え

られる。

長 時 問 の 利 川 者 が増 加し たことに よって 週

に10 時 間 未 満 の 合 計 は1998 年 の88.0% か ら

75.3% に 減 少し た。し かし 依然 とし て最 も多 い

4４　 ◆ インターネット白書･９９

3０時間未満

9.4%

の は｢1 時 間 以 上5 時 問 未満｣ と過 去2 年と変 わ

っては おらず、1998 年も42.0% を占 めてい る。

これ を性 別 でみ ると汀1 時 問 未満｣ 、｢1 時 問

以 上5 時 問未 満｣ といっ た短い 時 間の 利 用 では

女 性 の 比 率 が高く、ほぼ 川率 であ る｢5 時 間 以

上10 時 間 未満｣ を含 め た週 に10 時 間 未満 の 合

計 は87.8% に 上 った 。一一方｢10 時 問以 上15 時

間 未満｣ 以 降 の 長い時 問 では 男性 の比 率が 高

く、週 に10 時 問以 上の 合 計 が26.9% を占 め る

結 果 となったO

｢ウェブ[' 'I 答 者｣ の 利川 時 間を 見 ると、最 も

大 きな 違 いは｢1 時 間 未満｣ が圧 倒 的 に 少なく

僅か2.3% という点で あるO また『 一般 』郵 送 回

インターネット白書'99c インプレス，

Access Media International&IAJ,  1999

答者(以下｢･ 般｣とする)に比べると利 用時間

が 分 散しており｢5 時 間以 上10 時 問 未 満｣

(23.6%)丁1 時問以上5時 間未満｣(20.8%) の次

に｢30時問以上｣(16.7%) が高くなっているO



資料1-2-27　主な接続場所別利用時間帯(家庭/学校･ 企業)
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インターネット利用者動向　第１ 部

資料1 -2-29　1回当たりの接続時間　N=1,606
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資料1 -2-28　テレホーダイなどの利用の有無

N=1,606

わからない1.6%
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Access Media International&IAJ, 1999

接 続場 所 別 の 利 用時 間 帯 を 見ると、学 校や

企業 からアクセ スし てい る 利 用 者 は 昼 休 み を

ピ ークに 午 前8 時 から午 後6 時 まで の 就 業時 間

帯全 般 で高 くなって い る。一 方 家 庭か らアクセ

スして い る 利 用 者 は 、午 後10 時 以 降 急 増し 、

午 前4 時 まで が 利 用 のピ ークとなってい る。こ

れ は電 話 料金 が 深 夜 定 額 料 金 となる｢ テレ ホ

ーダ イ｣ の 影響 が 大 きく、そ の サ ービ ス 時 問帯

で の利 用 者 が多 くなって いるた めとい えるO

この 結 果 は 欧 米 や アジア 諸 国と 比 較しても

非 常 に特 殊 であ り、日本 で は 利 用 時 間帯 が、

｢ 利 用した い 時 間｣ よりも電 話 料 金 の 安 い時 間

に シフトしているとい える。この 傾 向 が続 くとす

契約してい る
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インターネット白書'99c インプレス，

Access Media International&IAJ,  1999

インターネット白書･99c インプレス，

Access Media International&IAJ,  1999

資 料1-2-30　1 回当 たりの 接続 時間( 性 別)
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れば､ 利用者の増加とともに、生活時間帯の変

化や日中の生産性の低下などの副次的な影響

も懸念される。前述の深夜定額料金となる｢テ

レホーダイ｣サービスの利用者自体は全体の約

2割に過ぎないが､｢テレホーダイ｣利用者の半

分以上が｢ 午後10時～午前O時｣( 複数回答:

65.6%) 、｢午前0時 ～午前2時｣( 複数回 答:

54.5%)と深夜に集中しており､｢チャット　掲示

板　電子会議室｣を中心に｢ テレホーダイ｣非

利用者を巻き込んで深夜のインターネット利 用

を活性化していることが推測できる。

1回当たりの接続時間は今回初めてきいた質

問である。最も多いのは｢30分以上1時間未満｣
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インターネット白書'99c インプレス，

Access Media International&IAJ,  1999

解 説

で 全体 の29.8% を 占 め､ 次 い で｢15 分 以上30 分

未満｣(23.5%) が 多 い 。こ れ を性 別 で みると、

女 性 の利 用 時 間 は相 対 的に 短く､｢1 時 間 未満｣

まで の 合 計 は 女性 全 体 の 約78 ％を 占 める。一一･

方 、男 性 の｢1 時 間 未満｣ までは 約67 ％と、10ポ

イント程 度 の 差が みられ る。先 にみ たように 、１

週 間 当 たりの 利 用時 間 数も男 性 が長 かった が、

男 性 の ほうが仕 事 で の 利 用 が 多 いことや 女性

の コスト意 識の 高 さなどが､ 利 用時 間 の差 を生

んでい るの ではな い かと推 測 できる。

(矢野さよみ

アクセス メディア インターナショナル株式会社)
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